Narodowy Instytut Wolnosci

NIW  Centrum Rozwolju Spoleczetistwa Obywatelskiego
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na celu zainicjowaé budowe silnej marki Korpusu Solidarnosci

PRZETARG NIEOGRANICZONY

Numer sprawy: 4/PN/2019

Zatwierdzit;

Warszawa, dnia 14.11.2019 .




II.

IIL.

Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zaméwienia (SIWZ)

ZAMAWIAJACY

Narodowy Instytut Wolnoéci — Centrum Rozwoju Spoteczeristwa Obywatelskiego
Adres: 00-124 Warszawa, al. Jana Pawla II 12

e-mail: kontakt@niw.gov.pl

adres strony internetowej: www.niw.gov.pl

Godziny urzedowania: od 8:00 do 16:00

NIP 7010780575

REGON 368854582

OZNACZENIE POSTEPOWANIA

Postepowanie oznaczone jest znakiem: 4/PN/2019
Wykonawcy powinni we wszystkich kontaktach z Zamawiajacym powolywaé sig na wyZej podane
oznaczenie.

TRYB POSTEPOWANIA

Postepowanie o udzielenie zamdwienia prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego
o wartosci szacunkowej ponizej progéw okreslonych w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamdwieri publicznych (tj. Dz. U. z 2019 r. poz. 1843 ze zm.)
zwanej dalej ,ustawa Pzp".

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie oraz przeprowadzenie ogélnopolskiej spotecznej kampanii
promocyjnej, ktéra ma na celu zainicjowaé budowe silnej marki Korpusu Solidarosci poprzez:
« promocje wolontariatu dtugoterminowego,
« zachecenie Polakéw do systematycznego angazowania sie w dzialania na rzecz innych,
 zachecenie organizacji pozarzadowych i innych Instytucji, prowadzacych réznego rodzaju placéwki
- do korzystania z pracy wolontariuszy,
» promocje Korpusu Solidarnosci jako programu dowartosciowujgcego wolontariat i wolontariuszy.

Na przedmiot zaméwienia sktada¢ sie beda nastepujace elementy:

a) produkcja 1 spotu w dwéch wersjach (30-sekundowa i do 60-sekundowa),

b) produkcja 2 spotdw radiowych o dtugosci do 30 sek. kazdy,

c) produkcja min. 3 baneréw i innych formatow internetowych,

d) opracowanie mediaplanu, czyli optymalnego planu emisji reklam w wybranych kanatach
(obowigzkowo: telewizja, radio, internet (w tym platformy VOD), kina), z uwzglednieniem
odpowiednich grup odbiorcéw, kalendarza emisji i estymacji kosztéw dotarcia,

e) realizacja kampanii w mediach (wykupienie i zrealizowanie emisji w zaplanowanych kanatach).

mawiaj za ra na Zebranie w. stklch mtereso n ch w nawoéw w_celu

2019 r. w siedzibie Zamawiajacego.
Szczegblowy zarys i opis przedmiotu zamdwienia (OPZ) stanowi Zatacznik nr 1 do SIWZ.
CPV (Wspdlny Stownik Zamdwien):



V.

VI.

79341400-0 - ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Przedmiot zamdwienia bedzie realizowany w grudniu 2019 r. przy czym przygotowanie:
a) produkgji 1 spotu w dwoch wersjach (60-sekundowa i 30-sekundowa),
b) produkgji 2 spotéw radiowych o dtugosci do 30 sek. kazdy,
¢) produkcji min. 3 baneréw i innych formatdw internetowych,
d) opracowanie mediaplanu, czyli optymalnego planu emisji reklam w wybranych kanatach
{obowigzkowo: telewizja, radio, internet (w tym platformy VOD), kina), z uwzglednieniem
odpowiednich grup odbiorcéw, kalendarza emisji i estymacji kosztow dotarcia

nastapi do 20 grudnia 2019 r. - dotyczy przekazania zaakceptowanego przez
Zamawiajacego przedmiotu zamdwienia obejmujacego produkty opisane pod literami a)-
d) powyzej

a realizacja kampanii w mediach do 26 grudnia 2019 r. wiacznie, przy czym nie moze trwaé ona krocej
niz 4 dni kalendarzowe i nie dtuzej niz 14 dni kalendarzowych

WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

O udzielenie zamdwienia moga ubiegac sie Wykonawcy, ktérzy:
1. nie podiegaja wykluczeniu:

a. na podstawie przestanek okreslonych w art. 24 ust.1 pkt 12-23 ustawy Pzp;

b. na podstawie art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp (Wykonawca, w stosunku do ktérego otwarto
likwidacje, w zatwierdzonym przez sad ukfadzie w postepowaniu restrukturyzacyjnym jest
przewidziane zaspokojenie wierzycieli przez likwidacje jego majatku lub sad zasadzit likwidacje jego
majatku w trybie art. 332 ust. 1 ustawy z dnia 15 maja 2015 roku — Prawo restrukturyzacyjne lub,
ktérego upadtos¢ ogtoszono, z wyjatkiem wykonawcy, ktéry po ogloszeniu upadiosci zawart uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli ukfad nie przewiduje zaspokojenia
wierzycieli przez likwidacje majatku upadiego, chyba Ze sad zasadzit likwidacje jego majatku,
w trybie art. 366 ust. 1 ustawy z dnia 28 lutego 2003 roku — Prawo upadtosciowe);

2. spelniajg warunki udziatu w postepowaniu, w tym:

a. posiadajq zdolnos¢ techniczng i zawodowa niezbedng do realizacji zaméwienia
Zamawiajacy uzna warunek za spetniony jezeli Wykonawca wykaze, iz:
wykonat w sposéb nalezyty, w okresie ostatnich 3 lat przed terminem sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, co najmniej S ustug polegajacych na realizacji
kampanii promocyjnych o dtugosci min. 7 dni, z ktdrych kazda byla o wartosci nie mniejszej niz
600000,00 zt brutto,

b. znajduja sie w sytuacji ekonomicznej lub finansowej pozwalajacej na realizacje
zmowienia
Zamawiajgcy uzna warunek za spetniony jezeli Wykonawca wykaze, iz posiada srodki finansowe lub
zdolno$¢ kredytowa umozliwiajaca realizacje ustug w wysokosci nie mniejszej niz 150 000,00 zt
brutto.

W przypadku Wykonawcéw ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie zamdwienia warunki udziatu
w postepowaniu, okreslone odpowiednio w pkt. VI. 2 SIWZ zostang uznane za spetnione w przypadku gdy:
- warunek okreSlony w pkt. VL2.a) SIWZ speinia w caloSci samodzielnie przynajmniej jeden
z wykonawcow (czlonkdw konsorcjum) lub tez podmiot trzeci, na zasoby ktorego Wykonawca sie powotuje

lub



—  warunek okredlony w pkt. VI.2.b) SIWZ spetnia w catosci jeden z wykonawcow (cztonkdw konsorcjum) lub
tez podmiot trzeci, na zasoby ktdrego Wykonawca sie powoluje. Wykonawcy moga réwniez wykazac wspdinie
Ze opieraja sie na tacznym potencjale konsorcjum oraz podmiotu trzeciego, jezeli Wykonawca powoluje sig
na jego zasoby.

VII. WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW POTWIERDZAJACYCH SPELNIENIE WARUNKOW
UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW DO WYKLUCZENIA

1. W celu potwierdzenia speinienia warunkéw udziatu w postepowaniu, okreslonych w pkt. VI SIWZ oraz
wykazania braku podstaw do wykluczenia, Wykonawca musi ztozy¢ wraz z oferty nastgpujace
oswiadczenia i dokumenty:

1) aktualne na dzien sktadania ofert o$wiadczenie dotyczacego braku podstaw wykluczenia —
oswiadczenie to Wykonawca skfada zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do SIWZ;

2) aktualne na dzied skladania ofert o$wiadczenie dotyczace speinienia warunkéw udziatu
w postepowaniu - oéwiadczenie to Wykonawca sklada zgodnie ze wzorem stanowigcym Zakgacznik
nr 4 do SIWZ;

2. Wykonawca jest réwniez zobowigzany do zlozenia petnomocnictwa, jezeli oferta i oswiadczenia,
o ktorych mowa w pkt. VIL.1.1) i 2) SIWZ tego Wykonawcy zostang podpisane przez petnomocnika,
a nie osoby, ktdrych upowaznienie do reprezentacji wynika z wpisu do odpowiedniego rejestru lub
ewidencji.

3. Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej informacji, o ktérej
mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, jest zobowigzany do przekazania Zamawiajacemu
osSwiadczenia o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatlowej,
o ktdrej mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 23 ustawy Pzp. Wzér oswiadczenia stanowi Zatacznik nr 8 do
SIWZ. W przypadku Wykonawcow wystepujgcych wspdlnie o udzielenie zamdwienia: oswiadczenia
sktada kazdy z uczestnikdw wchodzacych w sktad podmiotu wspdinie ubiegajacego sie¢ o udzielenie
zamowienia.

W przypadku, gdy Wykonawcy naleza do tej samej grupy kapitatowej, wraz ze zlozeniem o$wiadczenia

Wykonawca moze przedstawi¢ dowody, z ktorych wynika, Ze powigzania z innym Wykonawcg nie

prowadzg do zaktécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zaméwienia. Zamawiajacy wykluczy

Wykonawcéw, ktdrzy nalezac do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego

2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 369) zlozyli odrgbne oferty

w tym samym postepowaniu, chyba ze wykazg, Ze istniejace miedzy nimi powigzania nie prowadza do

zachwiania uczciwej konkurencji pomiedzy Wykonawcami w postepowaniu o udzielenie zamdwienia.

4, Dokumenty skiadane na wezwanie Zamawiajgceqo.

Zamawiajacy przed udzieleniem zaméwienia wezwie wykonawce, ktorego oferta zostata
najwyzej oceniona, do zlozenia w wyznaczonym terminie, nie krétszym niz 5 dni,
aktualnych na dzien zlozenia nastepujacych oswiadczen lub dokumentéw:

1) odpisu z whaéciwego rejestru lub z centralnej ewidendji i informacji o dziatalnosci gospodarczej,
jezeli odrebne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu wykazania braku podstaw
do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp (w przypadku wykonawcow wspélnie
ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia dokument sklada, kazdy z uczestnikow wchodzacych w
sklad podmiotu wspdinie ubiegajacego sig),

2) wykazu ustug wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub ciaglych rowniez
wykonywanych, w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert (a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie) wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu,
dat wykonania i podmiotow na rzecz ktérych ustugi zostaly wykonane, oraz zataczeniem dowodow




okreslajacych, czy te ustugi zostaly wykonane lub sg wykonywane nalezycie, sporzadzonym zgodnie
z Zatgcznikiem nr 6 do SIWZ,

Dowodami potwierdzajgcymi, czy te ustugi zostaly wykonane naleiycie sa:

3)

referencje, badz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktdrego ustugi byly
wykonywane, a w przypadku $wiadczen okresowych lub cigglych sa wykonywane;
W przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych nadal wykonywanych referencje badZ inne
dokumenty potwierdzajace ich nalezyte wykonanie powinny by¢ wydane nie wczesniej niz 3
miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.
oSwiadczenie Wykonawcy, jezeli z uzasadnionych przyczyn o obiektywnym charakterze Wykonawca
nie jest w stanie uzyska¢ dokumentéw, o ktorych mowa powyzej. Jedli Wykonawca sklada
oswiadczenie, zobowigzany jest podac przyczyny braku mozliwosci uzyskania ww. dokumentéw.
informacji z banku lub spétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej potwierdzajaca wysokosé
posiadanych srodkéw finansowych lub zdolnos¢ kredytowa Wykonawcy, wystawiona nie wczesniej
niz 1 miesiac przed uptywem terminu skladania ofert.
Jezeli z uzasadnionej przyczyny Wykonawca nie moze ztozy¢ dokumentéw dotyczacych sytuaci
finansowej lub ekonomicznej wymaganych powyZzej przez Zamawiajgcego, moze zlozyC inny
dokument, ktdry w wystarczajgcy sposéb potwierdzi spelnianie opisanego przez Zamawiajacego
warunku udzialu w postepowaniu dotyczacego sytuacji ekonomicznej lub finansowe;j.

5. Wykonawcy zagraniczni:

1)

2)

3)

4

Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
zamiast dokumentdw, o ktdrych mowa w § 5 Rozporzadzenia Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016
r. w sprawie rodzajow dokumentdw, jakich moze zada¢ Zamawiajgcy od Wykonawcy
w postepowaniu o udzielenie zamdwienia (Dz. U. z 2016 r. poz. 1126 ze zm.):

pkt 1 Rozporzadzenia — sktada informacje z odpowiedniego rejestru albo, w przypadku braku takiego
rejestru, inny réwnowazny dokument wydany przez wlasciwy organ sadowy lub administracyjny
kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania ma
osoba, ktorej dotyczy informacja albo dokument, w  zakresie  okreslonym
wart. 24 ust. 1 pkt 13, 14 21;

pkt 4 Rozporzadzenia — skiada dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w ktérym Wykonawca
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, Zze nie otwarto jego likwidacji
ani nie ogtoszono upadtosci.

Dokumenty, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1 i pkt 2 lit. b Rozporzadzenia powinny by¢ wystawione
nie wczesniej niz 6 miesiecy przed uplywem terminu skiadania ofert albo wnioskéw
0 dopuszczenie do udzialu w postepowaniu.

Jezeli w kraju, w ktdrym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania
ma osoba, kit6rej dokument dotyczy, nie wydaje sie dokumentéw, o ktérych mowa w ust. 1
Rozporzadzenia, zastepuje sie je dokumentem zawierajacym odpowiednio o$wiadczenie
Wykonawcy, ze wskazaniem osoby albo 0séb uprawnionych do jego reprezentadiji, lub oswiadczenie
osoby, ktdrej dokument miat dotyczyé, zlozone przed notariuszem lub przed organem sadowym,
administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub gospodarczego wiasciwym ze wzgledu
na siedzibe lub miejsce zamieszkania wykonawcy lub miejsce zamieszkania tej osoby. Przepis ust.
2 Rozporzadzenia stosuje sie.

W przypadku watpliwosci co do tresci dokumentu zlozonego przez Wykonawce, Zamawiajacy moze
zwrécié sie do wiasciwych organdw odpowiednio kraju, w ktdrym Wykonawca ma siedzibe lub
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miejsce zamieszkania lub miejsce zamieszkania ma osoba, kitdrej dokument dotyczy,
0 udzielenie niezbednych informacji dotyczacych tego dokumentu.
5) Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym muszg by¢ ztozone wraz z tlumaczeniami na jezyk polski.

Wykonawca moZe w celu potwierdzenia spetniania warunkow udziatu w postepowaniu, w stosownych
sytuacjach Jub w odniesieniu do konkretnego zamdwienia, lub jego czesci, polegac na zdolnosciach
technicznych lub zawodowych lub sytuacji finansowej lub ekonomicznej innych podmiotdw, niezaleznie
od charakteru prawnego taczacych go z nimi stosunkdéw prawnych. W tym przypadku, Wykonawca musi
udowodni¢ Zamawiajacemu, 2e realizujgc zaméwienie, bedzie dysponowat niezbednymi zasobami tych
podmiotéw, w szczegdinosci przedstawiajac w tym celu zobowigzanie tych podmiotéw do cddania
mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby realizacji zamdwienia.

Wykonawca, ktéry powotuje sie na zasoby innych podmiotow, w celu wykazania braku istnienia wobec
nich podstaw wykluczenia oraz spetniania w zakresie, w jakim powotuje sie na ich zasoby, warunkow
udzialu w postepowaniu, zamieszcza informacje o tych podmiotach w oéwiadczeniach, o ktérych mowa
w pkt VIL.1 SIWZ.

Wykonawcy, ktérzy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia (np. konsorcjum) ustanawiajg
petnomocnika (lidera) do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zaméwienia publicznego
albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. Przepisy
ustawy dotyczace Wykonawcy stosuje sie odpowiednio do Wykonawcéw wspolnie ubiegajacych sig
0 udzielenie zamdwienia.

Wykonawcy dziatajacy wspdinie ponosza solidarng odpowiedzialnos¢ za wykonanie umowy. Jezeli
oferta Wykonawcéw ubiegajacych sig wspélnie zostanie wybrana, Zamawiajacy bedzie zadaé przed
zawarciem umowy w sprawie zamoéwienia publicznego umowy regulujgcej wspolprace tych
Wykonawcow.

Podpisy Wykonawcy na oéwiadczeniach i dokumentach musza by¢ ztozone w sposdb pozwalajacy
zidentyfikowa¢ osobe podpisujaca.

Jezeli oferta zawiera informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow
o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (art. 11 ust. 2 Ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji — tj. Dz. U. Z 2019 r. poz. 1010 ze zm.), Wykonawca winien zastrzec oraz
wykazaé, Iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa i nie moga by¢ udostepnione.
Informacje te nalezy umiesci¢ na kolejno ponumerowanych stronach w osobnej wewnetrznej kopercie
zalaczonej do oferty z napisem ,Tajemnica przedsigbiorstwa”. Dodatkowo w spisie tresci nalezy podac
numery stron zawierajgce informacje objete tajemnicg przedsigbiorstwa. Zastrzezenie informacji, ktére
nie stanowia tajemnicy przedsiebiorstwa (informacji, o treéci ktérej zainteresowany nig podmict moze
powzia¢ wiadomosé na zwyklej i dozwolonej drodze) lub sq jawne na podstawie przepisow ustawy Pzp
(np. art. 86 ust. 4) lub odrebnych przepiséw spowoduje przetozenie ww. dokumentdw do czesci jawnej
oferty.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1.

b

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Zitozenie wiecej niz jednej oferty spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez Wykonawce.

Dopuszcza sie mozliwo$é¢ skiadania jednej oferty przez dwa lub wiecej podmiotéw ubiegajgcych sie
wspdlnie o udzielenie zamdwienia (np. konsorcjum).

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty wariantowej.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert rownowaznych.
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Tres¢ oferty musi odpowiadaé tresci SIWZ, z zastrzezeniem przepisu art. 87 ust. 2 pkt 3 ustawy Pzp,
tj. innej omylki polegajacej na niezgodnosci oferty ze specyfikacja istotnych warunkéw zamowienia,
niepowodujaca istotnych zmian w tresci oferty.

Oferta (wraz z zatgcznikami)} pod rygorem niewaznosci musi by¢ sporzadzona w sposob czytelny,

w formie pisemnej (pismem maszynowym, na komputerze bad? odrecznie), w jezyku polskim. Kazdy

dokument sktadajacy sie na oferte lub ztozony wraz z oferta sporzgdzony w jezyku innym niz polski

musi by¢ zlozony wraz z tumaczeniem na jezyk polski.

Wszelkie zmiany naniesione przez Wykonawce w tresci oferty po jej sporzadzeniu muszg by¢

parafowane przez Wykonawce.

Oferta musi by¢ podpisana przez Wykonawce, tj. osobe (osoby) reprezentujacg Wykonawce, zgodnie

z zasadami reprezentacji wskazanymi we wiasciwym rejestrze iub osobe (osoby) upowazniong do

reprezentowania Wykonawcy.

Jezeli osoba (osoby) podpisujaca oferte (reprezentujaca Wykonawce lub Wykonawcdw wystepujacych

wspdlnie) dziata na podstawie petnomocnictwa, petnomocnictwo to w formie oryginatu lub kopii

poswiadczonej za zgodnosé z oryginatem przez notariusza musi zostac dotaczone do oferty.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

Zaleca sie, aby strony oferty byly trwale ze soba polaczone i kolejno ponumerowane.

Zaleca sie, aby kazda strona oferty zawierajaca jakakolwiek tres¢ byla podpisana lub parafowana przez

Wykonawce.

Oferta powinna zostac sporzadzana na formularzu oferty stanowigcym Zatgcznik nr 2 do SIWZ (badz

w takiej samej formie merytorycznej). Na potrzeby oceny ofert do formularza oferty nalezy zataczyé¢

dokumenty wymagane w SIWZ, tj.:

1) oéwiadczenia, o ktérych mowa w pkt VIL.1 SIWZ, wedlug wzoréw stanowigcych odpowiednio
Zatacznik nr 3 i 4 do SIWZ. W przypadku Wykonawcédw wystepujacych wspdlnie o udzielenie
zamoOwienia: oéwiadczenia sklada kazdy z uczestnikéw wchodzacych w sktad podmiotu wspélinie
ubiegajacego sie o udzielenie zamowienia.

2) oryginal petnomocnictwa do ziozenia oferty lub kopia pelnomocnictwa potwierdzona przez

mocodawce lub notariusza, o ile prawo do podpisania oferty nie wynika z innych dokumentow
Zlozonych z oferta. Przyjmuje sie, ze petnomocnictwo do ziozenia oferty upowaznia réwniez do
poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem kopii wszystkich dokumentéw skiadanych wraz z oferta,
chyba ze z tresci petnomocnictwa wynika co innego.
Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia ustanawiajg petnomocnika do
reprezentowania ich w postgpowaniu o udzielenie zamdwienia albo reprezentowania
w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego — Wykonawcy zobowigzani
53 zlozy¢ stosowne petnomocnictwo (stanowigce oswiadczenie kazdego z podmiotéw).

3) zobowigzanie innego podmiotu do oddania do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres korzystania
Z nich przy wykonywaniu zamoéwienia, jezeli Wykonawca polega na zdolnosciach lub sytuacjach
innych podmiotéw na zasadach okreslonych w art. 22a ustawy Pzp (jezeli dotyczy) — Zatacznik nr
5 do SIWZ,

4) oswiadczenie, czy wybdr oferty Wykonawcy bedzie prowadzit do powstania u Zamawiajgcego
obowigzku podatkowego — Wykonawca moze zamiesci¢ oswiadczenie w formularzu ofertowym tub
tez w odrebnym dokumencie.

5) w celu mozliwosci oceny ofert w kryterium ,scenariusz” nalezy ztozy¢ materiat opisowy, ktory
umozliwi ocene ofert wedtug kryteriéw okreslonych w SIWZ. Dokument musi spetnia¢ wymagania
okreslone w zatgezniku nr 1 do SIWZ - Opis przedmiotu zaméwienia. Dokument ten bedzie czescig
oferty i stuzy¢ bedzie do porownania ofert, w zwigzku z czym jezeli Wykonawca nie zataczy do oferty



IX.

scenariusza, oferta Wykonawcy zostanie uznana za niezgodna z SIWZ i odrzucona na podstawie art.
89 ust . 1 pkt 2 ustawy Pzp.

6) w celu mozliwoséci oceny ofert w kryterium ,mediaplan” nalezy ztozy¢ materiat, ktéry umozliwi
ocene ofert wedtug kryteriow okresinych w SIWZ. Mediaplan musi spetnia¢ wymagania dotyczace
elementdw oferty okreslone w zatgczniku nr 1 do SIWZ - Opis Przedmiotu Zamdwienia. Dokument
ten bedzie czescig oferty i stuzyé bedzie do poréwnania ofert, w zwigzku z czym jezeli Wykonawca
nie zalaczy do oferty mediaplanu, zataczy mediaplan niepetny (nie zawierajacy wszystkich
wymaganych elementéw i informacji), oferta Wykonawcy zostanie uznana za niezgodng z SIWZ

i odrzucona na podstawie art. 89 ust . 1 pkt 2 ustawy Pzp.
15. Oferte wraz z o$wiadczeniami i dokumentami nalezy zlozy¢ w nieprzejrzystej kopercie/opakowaniu

w sposSb gwarantujacy zachowanie poufnosci jej treéci oraz zabezpieczajacej jej nienaruszalnosc do

terminu otwarcia ofert, zaadresowanej na:

Narodowy Instytut Wolnoéci — Centrum Rozwoju Spoteczenstwa Obywatelskiego
al. Jana Pawtla II 12, 00-124 Warszawa
i oznaczonej:
Oferta na: Przygotowanie oraz przeprowadzenie ogolnopolskiej spotecznej kampanii promocyjnej,
ktéra ma na celu zainicjowaé budowe silnej marki Korpusu Solidarmoéci
Sprawa 4/PN/2019

Nie otwieraé przed dniem: 25. 11. 2019 r. godz. 12:00
Na kopercie nalezy poda¢ dane Wykonawcy

16. Przed uptywem terminu skfadania ofert Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany do ztozonej oferty lub
wycofaé oferte. Oéwiadczenia o wprowadzonych zmianach lub wycofaniu oferty powinny by¢ doreczone
Zamawiajacemu na pismie pod rygorem niewaznosci przed uplywem terminu skiadania ofert.
Oéwiadczenia powinny byé opakowane tak, jak oferta, a opakowanie powinno zawiera¢ odpowiednio
dodatkowe oznaczenie wyrazem: ,ZMIANA OFERTY" lub ,WYCOFANIE OFERTY",

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKLADANIA I OTWARCIA OFERT

1. Oferty powinny by¢ ztozone za posrednictwem operatora pocztowego, kuriera lub doreczone
osobiécie do siedziby Zamawiajacego: Narodowy Instytut Wolnosci — Centrum Rozwoju
Spoleczeristwa Obywatelskie, 00-124 Warszawa, al. Jana Pawia II 12, VI pietro, pokdj nr 628
w terminie do dnia 25.11.2019 r. do godziny 11:15

2. Decydujace znaczenie dla zachowania terminu skiadania ofert ma data i godzina wptywu oferty do
siedziby Zamawiajacego, a nie data jej wystania przesytka pocztowa lub kurierska.

3. Otwarcie ofert nastapi w dniu 25.11.2019 r. o godzinie 12:00 w siedzibie Zamawiajacego:
Narodowy Instytut Wolnoéci — Centrum Rozwoju Spoleczerfistwa Obywatelskiego, 00-124
Warszawa, al. Jana Pawia II 12, VI p. - sala konferencyjna.

4, Otwarcie ofert jest jawne, moga w nim braé udziat przedstawiciele Wykonawcow oraz obserwatorzy.

5. W przypadku ziozenia Zamawiajgcemu przez Wykonawce oferty po terminie sktadania ofert,
Zamawiajacy niezwtocznie zwréci oferte Wykonawcy.

6. Niezwtocznie po otwarciu ofert Zamawiajacy zamiesci na swojej stronie internetowej www.niw.gov.pl
informacje dotyczace:

1) kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamodwienia,
2) nazw (firm) oraz adreséw Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie,
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3) ceny, terminu wykonania zaméwienia.
TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

1. Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni, poczawszy od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

2. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert.

3. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przediuzyé termin zwigzania oferta,
z tym, ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uplywem terminu zwigzania
ofertg zwrdci¢ sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o oznaczony
okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

4. W przypadku wniesienia odwolania po uplywie terminu sktadania ofert bieg terminu zwigzania
oferta ulegnie zawieszeniu do czasu ogtoszenia przez Krajowg Izbe Odwotawcza orzeczenia.

WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM
Zamawiajacy nie zada wniesienia wadium.
OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY

1. Wykonawca w formularzu ofertowym ustala wynagrodzenie brutto za realizacje przedmiotu zamdwienia
w zakresie zaplanowania i przeprowadzenia spoltecznej kampanii promocyjnej, ktdra ma na celu
zainicjowa¢ budowe silnej marki Korpusu Sclidarnosci zgodnie z Zatacznikiem nr 1 do SIWZ, na
warunkach okreslonych w SIWZ. Podana cena brutto musi uwzglednia¢ wszystkie koszty zwigzane z
realizacja przedmiotu zamowienia, wynagrodzenie Wykonawcy (prowizje) oraz kwote podatku od
towardw i ustug w obowiagzujacej stawce.

2. Wykonawca okreslajac cene oferty musi stosowac sie do wytycznych zawartych w pkt II Zatgcznika
nr 1 do SIWZ oraz Formularza Ofertowego — zatgcznik nr 2 do SIWZ.

3. Wykonawca, dokonujac kalkulacji warunkéw cenowych swojej oferty, jest zobowigzany do
przestrzegania zasad uczciwej konkurencji z zastrzezeniem, iz cena lub koszt lub ich istotne czesci
sktadowe nie mogg by¢ razgco niskie w stosunku do przedmiotu zamdwienia, Konsekwencia ztozenia
oferty z razaco niska ceng lub kosztem jest jej odrzucenie — zgodnie z art. 89 ust, 1 pkt 4 w zwiazku
z art. 90 ust. 3 ustawy Pzp.

4, Dla potrzeb niniejszego postepowania w Formularzu Oferty Wykonawca poda cene brutto prowizji za
realizacje z podatkiem od towaréw i ustug (VAT). Poprzez prowizje nalezy rozumie¢ wynagrodzenie
Wykonawcy, ktore otrzymuje po odjeciu od kwoty budzetu przeznaczonego na realizacje kampanii.

5. Cena brutto prowizji {(wynagrodzenie Wykonawcy) musi by¢ wyzsza niz 0,00 zt i musi by¢ podana w
polskich ztotych w kwotach brutto, cyfrowo i stownie i okrelona z dokiadnoscia do dwdch miejsc po
przecinku.

6. Wykonawca w przedstawionej ofercie winien zaoferowac cene kompletng, jednoznaczng i ostateczna.
Ewentualne upusty oferowane przez Wykonawce winny by¢ uwzglednione w cenie oferty.

7. Jezeli zlozono oferte, ktorej wybdr prowadzitby do powstania u Zamawiajacego obowigzku
podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw i ustug, Zamawiajacy w celu oceny takiej
oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od towaréw i ustug, ktéry miatby obowiazek
rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami. Wykonawca skiadajgc oferte informuje Zamawiajgcego (skiadajac
o$wiadczenie w Formularzu ofertowym lub w innym oswiadczeniu), czy wybdr oferty bedzie prowadzi¢
do powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego, wskazujac nazwe (rodzaj) towaru lub ustugi,
ktorych dostawa lub $wiadczenie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac ich warto$¢ bez
podatku VAT.

8. Rozliczenia miedzy Wykonawca a Zamawiajacym dokonywane beda w PLN. Zamawiajacy nie dopuszcza
mozliwosci prowadzenia z Wykonawca rozliczen w innej walucie niz PLN.
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9.
BADANIE OFERT
1.

Wykonawca okresla ceng oferty z dokladnoscig dwdch miejsc po przecinku.

Jezeli Wykonawca w okreslonym terminie nie ztozyl oswiadczenia, o ktdrym mowa w art. 25a ust.1
ustawy PZP, oéwiadczeh lub dokumentéw wymaganych przez Zamawiajacego na potwierdzenie
warunkéw, o ktorych mowa w art. 25 ust.1 lub innych dokumentdéw niezbednych do przeprowadzenia
postepowania, o$wiadczenia lub dokumenty s3 niekompletne, zawierajq bledy lub budza wskazane
przez Zamawiajacego watpliwosci, Zamawiajacy wzywa do ich zloZzenia, uzupetnienia lub poprawienia
lub do udzielenia wyjaénied w wyznaczonym terminie, chyba ze mimo ich ztoZenia, uzupetnienia lub
poprawienia lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby
uniewaznienie postepowania.

Jezeli Wykonawca w okreslonym terminie nie ztozyt wymaganych petnomocnictw albo ztozyt wadliwe
petnomocnictwa, Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia w wyznaczonym terminie, chyba ze mimo ich
zioZenia, uzupetnienia lub poprawienia lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu
albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.

Zamawiajgcy moze wezwaé Wykonawcéw do ztozenia, w wyznaczonym przez siebie terminie, wyjasnien
dotyczacych odwiadczen lub dokumentdw, o ktdrych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Prawo zamdwier
publicznych.

Postanowienia pkt 1 stosuje sie odpowiednio do listy podmiotdw nalezacych do tej samej grupy
kapitatowe], o ktdrej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Prawo zaméwien publicznych, albo informacji
o tym, iz Wykonawca nie nalezy do tej samej grupy kapitatowej.

W toku dokonywania badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ udzielenia przez Wykonawcow
wyjasnien dotyczacych tresci zlozonych przez nich ofert.

Zamawiajacy poprawi w ofercie:

a) oczywiste omylki pisarskie,

b) oczywiste omylki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek,

c) inne omylki polegajace na niezgodnosci oferty ze specyfikacjg istotnych warunkéw zamowienia,
niepowodujace istotnych zmian w tresci oferty, - niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce,
ktorego oferta zostata poprawiona.

Zamawiajacy moze wezwaé Wykonawce do ztozenia w wyznaczonym terminie wyjasnien dotyczacych
wyliczenia ceny lub kosztu w celu ustalenia, czy zaoferowana cena lub koszt lub ich istotne czesci
skfadowe zawiera razgco niska cene lub koszt w stosunku do przedmiotu zaméwienia.

Zamawiajacy powiadomi na pi$mie o wyniku postepowania wszystkich Wykonawcow, ktérzy ztozyli
oferty oraz zamiesci informacje okreslone w art. 92 ust. 1 pkt 1 ustawy Prawo zamdwien publicznych
na stronie internetowej Zamawiajgcego.

OPIS KRYTERIOW I SPOSOBU OCENY OFERT
1.

Przy wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy bedzie sie kierowat nizej opisanymi kryteriami
oceny ofert, przyjmujac zasade, ze 1% = 1 punkt:

Llpl

Kryterium

Waga
(%)

1

Scenariusz filmu

45

11

Zgodno$¢ scenariusza z zatozeniami przedstawionymi w OPZ, co oznacza poprawne
odzwierciedlenie celow projektu, probleméw przedstawionych w OPZ oraz potrzeb

i oczekiwan grupy docelowej.

Ocena od 1 do 15 pkt., gdzie:

15

10




wysoka — 15 pkt. (przedstawiony zarys scenariusza w sposob wyczerpujacy uwzglednia
zZatozenia przedstawione w OPZ i bardzo dobrze realizuje cele projektu)

dobra — 10 pkt. (przedstawiony zarys scenariusza uwzglednia w podstawowym stopniu
ZatoZenia przedstawione w OPZ i dobrze realizuje cele projektu)

dostateczna - 5 pkt. (przedstawiony scenariusz uwzglednia jedynie czesc zatoZen
przedstawionych w OPZ i tylko czesciowo realizuje cele projektu)

niska — 1 pkt (przedstawiony scenariusz w bardzo niewielkim stopniu uwzglednia zatozenia
przedstawione w OPZ | w bardzo niewielkim stopniu realizuje cele projektu).

1.2

Prezentacja poruszanych w scenariuszu tematéw/problemdéw w sposéb
przykuwajacy uwage, zaskakujacy, nieschematyczny, pomystowy i innowacyjny,
co spowoduje zapamietanie i lepsze zrozumienie przekazu przez odbiorcow.

Ocena od 1 do 15 pkt., gdzie:

wysoka — 15 pkt. (przedstawiony zarys scenaritsza prezentuje przedstawiane w filmije
tematy/problemy w sposob bardzo przykuwajacy uwage, zaskakujacy, nieschematyczny,
pomysfowy i innowacyjny, co spowoduje zapamietanie i zrozumienie przekazu )

dobra — 10 pkt. (przedstawiony zarys scenariusza prezentuje przedstawiane w filmie
tematy w sposcb przykuwajacy uwage, pomystowy, jednak nie zaskakuje, raczej powodtije
Zapamietanie [ zrozumienie przekazu)

dostateczna — 5 pkt. (przedstawiony Zzarys scenariusza prezentuje jedynie czes¢
przedstawianych w filmie tematow w sposob przykuwajacy uwage, co spowoduje czesciowe
zapamietanie | zrozumienie przekazu)

niska — 1 pkt (przedstawiony zarys scenariusza prezentuje przedstawiane w filmie tematy w
sposob standardowy, mafo oryginalny, nie przykuwa uwagi, co uniemoziiwia zapamietanie i
zrozumienie przekazu).

1.3

Wartosé perswazyjna scenariusza, dzieki ktorej film bedzie sktaniaé odbiorce do
dziatania

Ocena od 1 do 15 pkt., gdzie:

wysoka — 15 pkt. (przedstawia poruszone w filmie temaly w sposob bardzo ciekawy,
inspirujacy dla grupy docelowej, w prosty (lecz nie naiwny) sposob przedstawia poZadane
komunikaty, odwoluje sie do intelektu, woli, emocji, idei wolontariatu diugoterminowego,
umoziiwia lepsze zrozumienie przekazu i wzbudza ched zaangazowania sie do
wolontariatu/Korpusu Solidarnosci)

dobra — 10 pkt. - (przedstawia poruszone w filmie tematy w sposcb ciekawy dia grupy
docelowej, w prosly (lecz nie naiwny) sposob przedstawia poZgdane komunikaty, odwoluje
sie do intelektu, wolj, emocji, idei wolontariatu dfugoterminowego, umoziiwia lepsze
zZrozumienie przekazu i wzbudza chec zaangaZowania sie do wolontariatu/Korpusu
Solidarnosci)

dostateczna — 5 pkt. (Jedynie czesc poruszonych w filmie tematow jest przedstawiona w
sposob ciekawy, komunikaty nie sg przedstawione w jasny i zrozumialy sposob, w niewielkim
stopniu odwoluje sie do intelektu, wolj, emocji, idei wolontariatu diugoterminowego, raczej
nie umoziiwia lepszego zrozumienie przekazu i nie wzbudza checi zaangazowarnia sie do
wolontariatu/Korpusu Solidarnosci)

niska — 1 pkt (przedstawia poruszone w filmie tematy w sposob mafo interesujgcy i mafo
zrozumialy, nie odwoiuje sie do intelektu, wolj, emocji, wolontariatu dfugoterminowego przez
co nie zacheca do dalszego zaangazowania sie w wolontarial/Korpus Solidarnosci).

15

15

Mediaplan

2.1

Stopien dotarcia do grupy docelowej kampanii

Ocena od 1 do 15 pkt, gdzie:

wysoka — 15 pkt. (zaproponowany dobor kanafow dotarcia, por emisji filmow, zaplanowania
emisji w odniesieniu do konkretnych programow, audygii lub kanafow w pasmach radiowych,
telewizyjnych lub internetowych, rozplanowanie geograficzne i demograficzne emisfi i inne
elementy mediaplanu wskazujg, Ze kampania dotrze calkowicie do przedstawicieli grupy
docelowej)

_30_
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dobra — 10 pkt. - (zaproponowany dobdr kanafow dotarcia, por emisji filmow, zaplanowania
emisji w odniesieniu do konkretnych programow, audycji lub kanatow w pasmach radiowych,
telewizyjnych lub internetowych, rozplanowanie geograficzne i demograficzne emisji i inne
elementy mediaplanu wskazuya, 2e kampania dotrze w bardzo duZyrn stopniu do przedstawicielf
grupy docelowej)

dostateczna — 5 pkt. (zaproponowany dobor kanatow dotarcia, por emisji filmow,
zaplanowania emisji w odniesieniu do konkretnych programow, audycji lub kanatow w pasmach
radiowych, telewizyjnych lub internetowych, rozplanowanie geograficzne i demograficzne
emisji i inne elementy mediaplanu wskazujg, Ze kampania dotrze w wystarczajgcym stopniu do
przedstawicielf grupy docelowej)

niska — 1 pkt. (zaproponowany dobor kanaléw dotarcia, por emisji filmow, ulokowania emisji
w sgsiedztwie konkretnych programdéw, audycii fub kanalow w pasmach radiowych,
telewizyjnych lub internetowych, rozplanowanie geograficzne i demograficzne emisji i inne
elementy mediaplanu wskazuja, Ze kampania dotrze w znikomym stopniu do przedstawicieli
grupy docelowej).

2.2

Réznorodnosé kanatéw

Ocena od 1 do 15 pkt, gdzie:

wysoka — 15 pkt. (mediaplan obejmuje bardzo szerokg emisje spotow pod katem ilosciowym
(liczba emisfi), geograficznym (emisja w ro2nych czesciach kraju, zarowno w malych
miejscowosciach, jak i duZych osrodkach miejskich), czasowym (emisja o roznych porach dnia
i w rdzne dni tygodnia), tematycznym (emisja w sasiedztwie audycji, programow i tresci o
roznej tematyce) i jakosciowym (emisja w roznorodnych kanalach internetowych, radiowych,
telewizyjnych i kinowych)

dobra — 10 pkt. - (mediaplan obejmuje szeroka emisje spotdw pod katem Hlosciowym (liczba
emisfi), geograficznym (emisja w réznych czesciach kraju, zarowno w malych miejscowosciach,
Jjak i duych osrodkach miejskich), czasowymn (emisja o roznych porach dnia i w rdZne dni
tygodnia), tematycznym (emisja w sasiedztwie audycji, programow i trescr o réznef temalyce)
i jakosciowym (emisja w roZnorodnych kanatach internetowych, radiowych, telewizyjnych i
kinowych)

dostateczna — 5 pkt. (mediaplan obejmuje srednio roZnorodng emisje spotdw pod katem
ilosciowym, geograficznym, czasowym, tematycznym i jakosciowym)

niska — 1 pkt (mediapian obejmuje malo rdznorodng emisfe spotow pod katem ifosciowym,
qgeograficznym, czasowym, tematycznym i jakosciowym).

15

Szacowana liczba odbiorcow kampanii

20

Punkty za kryterium ,Szacowana liczba odbiorcow kampanii” zostana obliczone wedtug
wzoru:

Szacowana liczba odbiorcéw kampanii wskazana w badanej ofercie
x 20 = liczba punktéw

NajwyZsza szacowana liczba odbiorcéw kampanii wskazana w ofercie
Koficowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.

Wysoko$¢ wynagrodzenia Wykonawcy

20

Punkty za kryterium ,Wysokoéé wynagrodzenia Wykonawcy” zostang obliczone wediug

WZoru.
Najnizsze wynagrodzenie Wykonawcy wskazane w ofercie
x 5 = liczba punktéw

Wynagrodzenie Wykonawcy wskazane w badanej ofercie

Koncowy wynik powyzszego dziatania zostanie zaokraglony do dwdch miejsc po przecinku.
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Oceny ofert bedzie dokonywata komisja przetargowa (minimum 3 osoby).

3. Punktacja przyznawana Wykonawcom w poszczegoinych kryteriach bedzie liczona z doktadnoécia do
dwdch miejsc po przecinku.

4. Za najkorzystniejsza uznana zostanie oferta z najwyisza liczby uzyskanych punktow, spetniajgca
wymagania ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien publicznych (tj. Dz. U. z 2019 r, poz.
1843 ze zm.) oraz niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia,

5. W przypadku nie zataczenia do oferty dokumentdw: scenariusza filmu i mediaplanu, Zamawiajgcy

odrzuci oferte Wykonawcy jako nieodpowiadajaca tresci SIWZ, na postawie art. 89 ust.1 pkt 2 ustawy

Pzp.

INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKICH NALEZY DOPEENIC PO WYBORZE OFERTY
W CELU ZAWARCIA UMOWY

1. Umowa zostanie zawarta z Wykonawca, ktéry uzyska najwyisza liczbe punktéw w okreslonych
w SIWZ kryteriach oraz speni wszystkie postawione w Specyfikacji Istotnych Warunkdw Zamdwienia
warunki.

2. Niezwtocznie po wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajacy oglosi wyniki postepowania.

3. Wykonawca zobowigzuje sie zawrze¢ umowe zgodng ze wzorem umowy okreslonym w Zalaczniku
nr 7 do SIWZ craz wymaganiami SIWZ,

4, Wybrany Wykonawca zostanie powiadomiony o miejscu i terminie zawarcia umowy, jak réwniez
o wszelkich ewentualnych dodatkowych formalnosciach, jakie winny by¢ dopetnione w celu zawarcia
umowy.

5. W przypadku uchylania sie przez Wykonawce od podpisania umowy, Zamawiajacy jest uprawniony do
zawarcia umowy 2z Wykonawca, ktérego oferta otrzymala najwyzsza ocene po ofercie Wykonawcy,
ktdry uchylit sie od zawarcia umowy.

6. W przypadku, gdy zostanie wybrana jako najkorzystniejsza oferta Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych
sie o udzielenie zamdwienia, Wykonawca przed podpisaniem umowy powinien przedfozy¢ umowe
regulujaca wspolprace Wykonawcéw, w ktérej Wykonawcy wskazq petnomocnika uprawnionego do
kontaktow z Zamawiajacym oraz wystawiania dokumentdéw zwigzanych z platnosciami. Umowa nie
moze by¢ zawarta na czas krétszy, niz okres realizacji umowy z Zamawiajgcym.

ISTOTNE POSTANOWIENIA DOTYCZACE EWENTUALNYCH ZMIAN W UMOWIE

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ wprowadzenia zmiany umowy w nastepujacych przypadkach:

1. dokonania zmian w treéci oferty, ktdre nie s3 istotne i jezeli wynikajg z potrzeby optymalizacji kampanii
oraz braku mozliwosci zakupu danego medium z winy nielezacej po stronie Wykonawcy. Zmiany te
wymagaja poinformowania i akceptacji Zamawiajacego przez Wykonawce.

2. wykrycia omylek, rozbieznosci lub niejasnosci w umowie, ktérych nie mozna usungé w inny sposadb,
a zmiana bedzie umozliwia¢ ich usuniecie i doprecyzowanie umowy zgodnie z jej celem lub w celu
jednoznacznej interpretacji jej zapisow przez Wykonawce i Zamawiajacego;

3. gdy wystapi konieczno$¢ zmiany oséb wskazanych do realizacji umowy, zgodnie z postanowieniami
umowy;

4, gdy nastapi zmiana przepisow prawa powszechnie obowigzujacego, ktory ma wplyw na termin, sposob
lub zakres realizacji zamowienia;

5. gdy powstanie mozliwosé zastosowania nowszych i korzystniejszych dla zamawiajgcego rozwigzan
w zakresie koncepcji kreatywnej, rozwiazan technologicznych lub technicznych, niz te istniejgce w chwili
zawarcia umdw, zastosowanie, ktorych pozwoli na osiggniecie lepszych rezultatéw;

6. w sytuacji gdy wystapia nie dajgce sie przewidzie¢ wczesniej (oraz niezalezne od zadnej ze stron
umowy) okolicznosci uniemozliwiajace realizacje przedmiotu zamoéwienia;

13



7.

XVII.

XVIII.

1,

2.

XIX.

!_A

przewiduje sie takze mozliwos¢ zmian umowy polegajacych na modyfikacji:

1) sposobu i termindéw ptatnosci wynagrodzenia z tytutu realizacji umowy,

2) sposobu koordynacji wykonania umowy, w tym zasad podejmowania decyzji dotyczacych sposobu
wykonania umowy,

3) harmonogramu realizacji zamdwienia,

4) media planu, pod warunkiem Ze zmianie nie ulegnie taczna szacowana liczba odbiorcéw kampanii
oraz ze zmiana bedzie dotyczyta aspektu, ktéry nie jest brany pod uwage przy ocenie ofert,

5) wysokoéci ostatecznego wynagrodzenia, poprzez jego obnizenie w przypadku wystapienia
ustug/prac zaniechanych (niezrealizowanych) ustalanego w oparciu o dane wynikajace z formularza
ofertowego | mediaplanu,

ZABEZPIECZENIE NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY

Zamawiajacy nie wymaga zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ

Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu zamowienia oraz
ponidst lub moze poniesé szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego przepisow ustawy Prawo
zamdwien publicznych, na podstawie art. 180 ust. 2 ustawy przystuguje odwotanie wytgcznie wobec
czynnosci:

okreslenia warunkdw udziatu w postepowaniu;

wykluczenia odwotujacego z postepowania o udzielenie zamdwienia;
odrzucenia oferty odwolujacego;

opisu przedmiotu zamowienia;

wyboru najkorzystniejszej oferty.

PO T

Wykonawca moze w terminie przewidzianym do wniesienia odwolania poinformowac Zamawiajacego
o niezgodnej z przepisami ustawy czynnosci podjetej przez niego lub zaniechaniu czynnosdi, do ktorej
jest on zobowigzany na podstawie ustawy, na ktdre nie przystuguje odwotanie na podstawie art. 180
ust. 2 ustawy Pzp.

SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI

Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim.

Komunikacja miedzy Zamawiajacym a Wykonawcami odbywa sig zgodnie z wyborem Zamawiajgcego
za posrednictwem operatora pocztowego, osobiscie, lub przy uzyciu srodkéw komunikacji elektronicznej
z uwzglednieniem pkt XIX.5 SIWZ.

Zamawiajacy wymaga niezwiocznego potwierdzenia przez Wykonawce e-mailem faktu otrzymania
kazdej informacji przekazanej e-mailem, a na zadanie Wykonawcy potwierdzi fakt otrzymania od niego
informacji.

W przypadku braku potwierdzenia otrzymania korespondencji przez Wykonawcg, Zamawiajacy
domniema, 7e korespondencja wystana przez Zamawiajgcego na adres e-mail, podany przez
Wykonawce, zostata mu doreczona w sposob umozliwiajacy zapoznanie sig z jej trescia.
Forma_pisemna zastrzesona jest dla zlozenia oferty wraz z zatacznikami, w tym oswiadczen
i dokumentéw potwierdzajacych spetnianie warunkéw udzialu w postepowaniu, nie podleganie
wykluczeniu oraz o$wiadczen i dokumentdw potwierdzajacych spetnianie przez oferowany przedmiot
zamdwienia wymagan okreslonych przez Zamawiajacego, a takze zmiany lub wycofania oferty.
Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie treéci specyfikacji istotnych warunkdw
zaméwienia (SIWZ). Zamawiajacy przewidzial zwolanie zebrania wszystkich wykonawcéw
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10.

11.

12.

13.

14,

15.

16.

w celu wyjasnienia watpliwosci dotyczacych tredci specyfikacji istotnych warunkdw zamdwienia
w terminie 20 listopada 2019,
Zamawiajacy jest obowiazany udzieli¢ wyjasnien niezwtocznie, jednak nie péZniej niz na 2 dni przed
uptywem terminu sktadania ofert - pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wplynat do
Zamawiajacego nie p6Zniej niz do konca dnia, w ktérym uplywa polowa wyznaczonego terminu
sktadania ofert.
Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia wplynat po uplywie
terminu sktadania wniosku, o ktdrym mowa w pkt. XIX.7 SIWZ lub dotyczy udzielonych wyjasnien,
Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.
Przedtuzenie terminu skladania ofert nie wplywa na bieg terminu sktadania wniosku, o ktérym mowa
w pkt.XIX.7 SIWZ.
Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami Zamawiajacy przekaze Wykonawcom, ktorym przekazat SIWZ, bez
ujawniania Zrédta zapytania, a takze zamiesci na stronie internetowej.
W przypadku rozbieznosci pomiedzy trescig SIWZ a trescig wyjasnien, jako obowiazujacy nalezy przyjac
tre$¢ pisma zawierajacego pozniejsze oswiadczenie Zamawiajacego.
W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uplywem terminu skfadania ofert zmienic tresé
SIWZ. Dokonang zmiane SIWZ Zamawiajacy zamiesci na stronie internetowej.
Jezeli w wyniku zmiany tresci SIWZ nieprowadzacej do zmiany tresci ogtoszenia o zamdéwieniu bedzie
niezbedny dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach, Zamawiajacy przediuzy termin
sktadania ofert i poinformuje o tym Wykonawcdw, ktérym przekazano SIWZ oraz zamiesci informacje
na stronie internetowej.
Jezeli zmiana tresci SIWZ bedzie prowadzita do zmiany tresci ogloszenia o zamdwieniu, Zamawiajacy
dokona zmiany tresci ogtoszenia o zaméwieniu w sposob przewidziany w art. 38 ust. 4a ustawy Pzp
oraz — jezeli bedzie to konieczne — przedtuzy termin skfadania ofert, zgodnie z art. 12a ustawy Pzp.
Korespondencje zwigzang z postepowaniem nalezy kierowac na adres:
Narodowy Instytut Wolnosci — Centrum Rozwoju Spoteczenstwa Obywatelskiego
al. Jana Pawia II 12
00-124 Warszawa
e-mail: kontakt@niw.gov.pl

Zamawiajacy wyznacza do kontaktowania sie z Wykonawcami:
1) Adrianna Kosmalska - email akosmalska@niw.qov.pl
2} Ewelina Jadachowska - email ejadachowska@niw.gov.pl

XX. Obowigzek informacyjny zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylienia dyrektywy 95/46/WE (ogéine rozporzadzenie o ochronie danych)
(Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), zwanego dalej ,RODO".

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych
i w sprawie swobodnego przepltywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych} (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej ,RODO”, Zamawiajacy
informuje, ze:

» administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Narodowy Instytut Wolnosci — Centrum Rozwoju

Spoteczenstwa Obywatelskiego z siedziba przy al. Jana Pawia II 12, 00-124 Warszawa;
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» administrator danych osobowych powotat Inspektora Ochrony Danych nadzorujgcego prawidiowosc
przetwarzania danych osobowych, z ktérym mozna skontaktowaé sie za posrednictwem adresu e-mail:
iod@niw.gov.pl;

« PanifPana dane osobowe przetwarzane bedq na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu zwigzanym
z postepowaniem o udzielenie zamodwienia publicznego prowadzonym w trybie przetargu
nieograniczonego;

» odbiorcami Pani/Pana danych osobowych beda osoby lub podmioty, ktérym udostepniona zostanie
dokumentacja postepowania w oparciu o art. 8 oraz art. 96 ust. 3 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
— Prawo zamodwien publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986), dalej ,ustawa Pzp";

= Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp, przez okres 4 lat
od dnia zakoficzenia postepowania o udzielenie zamdwienia, a jezeli ¢czas trwania umowy przekracza
4 lata, okres przechowywania obejmuje caty czas trwania umowy;

» obowigzek podania przez Panig/Pana danych osobowych bezposrednio Pani/Pana dotyczacych jest
wymogiem ustawowym okreslonym w przepisach ustawy Pzp, zwigzanym z udziatem w postgpowaniu
o udzielenie zamdwienia publicznego; konsekwencje niepodania okreslonych danych wynikajq
z ustawy Pzp;

« w odniesieniu do PanifPana danych osobowych decyzie nie bedg podejmowane w sposéb
zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODG;

= posiada Pani/Pan:
~ na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Pani/Pana dotyczacych;

na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych 1;

na podstawie art. 18 RODQ prawo zgdania od administratora ograniczenia przetwarzania danych
osobowych z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO ?;

prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna Pani/Pan,
7e przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczacych narusza przepisy RODO;

= nie przystuguje Pani/Panu:
~  w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usunigcia danych osobowych;

— prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;
na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawa prawng przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest
art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO,

z Wjasnienie: skorzystanie z prawa do sprostowania nie moZe skutkowac zmiang wyniku postepowaria o
udzielenie zamowienia publicznego ani zmiang postanowieri umowy w zakresie nfezgodnym z ustawa Fzp oraz
nile moze naruszac integralnosci protokofu oraz jego 2atacznikow.

2 Wyjasnienie: prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywariia,
w celu zapewnienia korzystania ze srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innef osoby fizycznej lub
prawnej, lub z uwagi na wa2ne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskief lub paristwa czionkowskiego.

W przypadku przekazywania przez Wykonawce przy skladaniu oferty danych osobowych innych osdb,
Wykonawca zobowigzany jest do zrealizowania wobec tych osob, w imieniu Zamawiajacego obowigzku
informacyjnego wynikajacego z art. 14 RODO i zlozenia stosownego oSwiadczenia zawartego
w formularzu ofertowym.,

Zataezniki do SIWZ:

Zalacznik nr 1 — Opis Przedmiotu Zaméwienia {OPZ),

Zalgcznik nr 2 = Formularz Ofertowy,

Zatgcznik nr 3 — oéwiadczenie o braku podstaw do wykluczenia,
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Zatacznik nr 4 — ojwiadczenie ¢ spetnieniu warunkdw udziatu w postepowaniu,

Zatacznik nr 5 — zobowiazanie do oddania do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby realizacji zamowienia,
Zatgcznik nr 6 — wykaz wykonanych ustug w okresie ostatnich trzech lat,

Zatacznik nr 7 — istotne postanowienia umowy {wzdr umowy),

Zatgcznik nr 8 — oéwiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej.

Wolnosci
stwa Obywatelskiego
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Dotyczy postepowania ni 4/PN/2019

Zatacznik nr 1 do SIWZ

Opis Przedmiotu Zamdowienia (QPZ)

l Zamawiajacy
Narodowy Instytut Wolnosci - Centrum Rozwoju Spoteczeristwa Obywatelskiego (NIW-CRSO).

. Budiet
Maksymalny budiet na realizacje wynosi 762 600,00 zt brutto, w tym prowizja Wykonawcy.

Poprzez prowizje naleiy rozumieé wynagrodzenie Wykonawcy, ktdre otrzymuje sie po odjeciu od
calo$ciowej kwoty budietu kwoty przeznaczonej na realizacje kampanii.

. Wprowadzenie

Program Rozwoju Welontariatu Dtugoterminowego Korpus Scolidarnosci jest jednym z programow,
ktore realizuje NIW-CRSO na rzecz rozwoju Il sektora. Strategicznym celem Programu Korpus
Solidarnosci (KS) jest wsparcie rozwoju spoleczeristwa obywatelskiego poprzez wypracowanie i
wdrozenie rozwiazan, ktdore ulatwig prace na rzecz innych i zachecq Polakow do systematycznego oraz
ditugoterminowego angazowania sie w wolontariat,

Program adresowany jest do szerckiego grona odbiorcéw — uczestnikéw Zycia spotecznego: obecnych
i potencjalnych wolontariuszy, organizacji i 0s6b, ktére koordynuja prace wolontariuszy, oraz szeroko
rozumianego otoczenia, ktére ma szanse dowiedzieé sie wiecej o wolontariacie. W realizacje programu
zaangatowali sie Partnerzy Regionalni, czyli organizacje pozarzadowe, ktére zostaly wybrane na 2 lata
w konkursie ,Partnerstwo dla Wolontariatu” i w kazdym wojewddztwie realizujg Korpus Solidarnosci.

Korpus Solidarnoséci jest oparty na modelu wolontariatu dlugoterminowego. Jak wynika z badan, jest
to najbardziej deficytowa forma dziatalnosci wolontariackiej Polakéw. Wyniki badan w szerszym
kontekécie sytuacji spotecznej, oprocz stabosci polskiego wolontariatu wskazuja niski, w poréwnaniu
do pozostatych krajow Unii Europejskiej, poziom kapitalu spotecznego, na ktéry sktadajg sie miedzy
innymi zaufanie i wiezi miedzy ludZmi.

W Polsce mamy do czynienia z wcigz zbyt niskim poziomem solidarnosci miedzyludzkiej, w tym
zwtaszcza solidarnosci miedzypokoleniowej, w ramach ktérej mtodzi wspierajg osoby starsze
(senioréwy}, a osoby starsze mtodziez. Do tej diagnozy naleZy doda¢ problem wykluczenia spotecznego
badi narazenia na wykluczenie rdinych grup spolecznych. Propozycja zorganizowanej formy
wolontariatu dtugoterminowego pod nazwg Korpus Solidarnesci ma sie przyczyni¢ do zmiany tej
sytuacii.

W efekcie wzmocnienia wolontariuszy i organizatoréw wolontariatu uczestniczacych w Programie,
osoby | $rodowiska potrzebujgce wparcia zostang objete realng pomoca. Dziatania podejmowane w
ramach Programu majg na celu wzrost wrailiwosci na potrzeby oséb zagrozonych wykluczeniem lub
wykluczonych spotecznie, wzrost gotowosci do wzajemnej pomocy, a w efekcie wzrost solidarnosci
miedzyludzkiej oraz zaufania spolecznego. Te zmiany powinny przetoiy¢ sie na rozwdj prospotecznych
postaw Polakéw. Strona Korpusu Solidarnosci: https://www.korpussolidarnosci.gov.pl/. Facebook:
https://www.facebook.com/narodowyinstytutwolnosci/posts/567189364083202




Problem

Wolontariusze

1. spadek zaangazowania spotecznego we wszystkich grupach wiekowych — potrzeba podtrzymania
zaangazowania w wolontariat;

2. wolontariat dtugoterminowy vs. wolontariat akcyjny — wskainiki poziomu zaangaiowania w
wolontariat dtugoterminowy s od wielu lat na niskim, blisko 3-krotnie niiszym poziomie od
wolontariatu akcyjnego, a to wiasnie systematyczne uczestnictwo w dziataniach dla dobra
wspélnege ma duzy wptyw na wzmacnianie wigzi spotecznych, podnoszenie poziomu zaufania i -
w konsekwencji — budowanie kapitatu spotecznego Polakéw —potrzeba zwigkszenia
zaangazowania w wolontariat diugoterminowy;

3. niewiedza — gdzie i w jaki spos6b mozna sie spofecznie zaangazowac? ~ potrzeba pokazywania
rozwigzan oferowanych przez Korpus Solidarnosci;

4. znieksztalcone postrzeganie wolontariatu , czesto utoisamianego z trudng, stuzebng dziatalnoécia

na rzecz chorych lub jako nieatrakcyjnego zajecia dla ,pieknoduchdow” — potrzeba zmiany
wizerunku wolontariatu, podniesienia jego znaczenia i atrakcyjnosci.

Organizatorzy wolontariatu: organizacje/instytucje

Iv.

niewystarczajace kompetencje organizatoréw wolontariatu — chodzi o organizacje pozarzadowe
oraz instytucje publiczne {np. szpitale, muzea, szkoly, urzedy), ktére wspolpracuja z
wolontariuszami lub zamierzajg rozpoczgé taky wspotprace:

¢ obawa (ze strony kadry zarzgdzajacej, ksiegowosci, pracownikéw) — czesto wynikajaca z
niewiedzy ~ przed przyjeciem wolontariuszy jako dodatkowych oséb wspierajacych
dziatania organizatora — potrzeba pokazania im korzy$ci z wolontariatu zachecenie do
niego,

® niewystarczajaca wiedza i umiejetnosci oséb wspétpracujgcych z wolontariuszami (tzw.
koordynatoréw wolontariatu) w zakresie organizacji wolontariatu i wspétpracy z
ochotnikami (np. do czego zaangazowaé wolontariuszy, jak ich szkoli¢, motywowad, jak
zgodnie z prawem wspétpracowad, jak monitorowacd),

¢ niewystarczajgce wsparcie macierzystej organizacji dla wtasnego koordynatora
wolontariatu (wspdtpraca z wolontariuszami jest dodatkowym narzuconym
obowigzkiem, praca koordynatora jest niedoceniana),

s czeste angazowanie wolontariuszy do dziatari krétkich, akcji —brak $wiadomosci,
kompetencji organizatora w odniesieniu do organizowania wolontariatu
diugoterminowego,

e powierzanie wolontariuszom zadarh mato atrakcyjnych, prostych, nierozwojowych -
obawa przed powierzaniem wolontariuszom odpowiedzialnosci za wazne dziatania i
zadania.

Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie oraz przeprowadzenie ogélnopolskiej spotecznej
kampanii promocyjnej, ktéra ma na celu zainicjowac budowe silnej marki Korpusu Solidarnoéci
poprzez:

e promocje wolontariatu diugoterminowego,
e zachecenie Polakéw do systematycznego angazowania si¢ w dziatania na rzecz innych,
¢ zachecenie $rodowisk zwigzanych z wolontariatem do udziatu w wolontariacie,



promocje Korpusu Solidarnosci jako programu dowartoéciowujgcego wolontariat i
wolontariuszy.

Przedmiot zamdwienia obejmuje m.in.:
Produkcje materialéw promocyjnych:

produkcje 1 spotu filmowego w dwoch wersjach: 30 sek. i do 60 sek.

(uwaga: Zamawiajgcemu zaleiy przede wszystkim na pokazaniu — poprzez opowiesé — idei
wolontariatu  dtugoterminowego | moiliwosci, jakie daje wolontariat wszystkim
zaangaZzowanym stronom; chodzi o podejicie nie tyle dokumentaine, co fabularne; produkcje
powinny zawiera¢ informacje o samym programie, ale w niewielkim stopniu; gtéwnym celem
jest promocja wolontariatu; spot powinien moéwié o zjawisku wolontariatu i zachecaé do
udziatu w programie Korpus Solidarnosci),

Produkcje 2 spotéw radiowych o dtugosci do 30 sek. kaidy,

produkcje min. 3 baneréw i innych formatdw internetowych.

Opracowanie mediaplanu:

2aproponowanie najlepszych kanatéw dotarcia sposréd nastepujgcych: telewizja, radio,
Internet {w tym platformy VOD), kina, oraz najlepszego wykorzystania wybranych kanatow,
opracowanie mediaplanu emisji reklam w wybranych kanatach 2z uwzglednieniem
odpowiednich grup odbiorcéw, kalendarza emisji i estymacji kosztow dotarcia oraz 2
uwzglednieniem nastepujgcych parametrow:

o koszt reklam w telewizji ma stanowi¢ 30-60%,

o koszt reklam w kinach ma stanowic¢ 15-45%,

o koszt reklam w radio ma stanowi¢ 10-40%,

o koszt reklam w Internecie ma stanowi¢ 15-45%
wszystkich kosztéw przewidzianych w ofercie na emisje spotow (do tej puli nie wlicza sie
$rodkdéw na produkcje materiatéw oraz wynagrodzenie Wykonawcy).

Realizacje kampanii w mediach:

realizacje emisji (zakup mediéw) w wybranych i zatwierdzonych przez Zamawiajacego w
mediaplanie kanatach.

Sprawozdanie z realizacji zamdwienia, w tym realizacji kampanii w mediach.
Opis powyiszych pozycji znajduje sie w dalszej czesci dokumentu.

Okres realizacji kampanii: grudzien 2019 r.

Kampania bedzie realizowana w grudniu 2019 r. i powinna trwaé maksymalnie do 26 grudnia 2019 .
wilacznie, przy czym kampania (rozumiana jako emisja reklam) nie moze by¢ krétsza niz 4 dni
kalendarzowe i dtuisza niz 14 dni kalendarzowych.

Faktura za realizacje kampanii [na podstawie zaakceptowanego i uzgodnionego protokotu odbioru)
powinna by¢ dostarczona do Zamawiajgcego najpdiniej 27 grudnia 2019 r, do godz. 11:00.

Vv,

Cel kampanii

A, Cel gtéwny:



zainteresowanie wolontariatem dfugoterminowym i przystapieniem do Korpusu
Solidarnoéci potencjalnych wolontariuszy oraz potencjalnych organizatoréw wolontariatu
{czyli organizacje pozarzadowe i instytucje publiczne, ktére moga skorzysta¢ z pracy
wolontariuszy),

zmotywowanie obecnych wolontariuszy i organizatoréw wolontariatu do wiaczenia si¢ w
wolontariat/Korpus Solidarnosci,

przedstawienie roznorodnych zajeé (np. wolontariat dla prawnika, trenera,  nauczyciela,
ucznia, studenta, seniora, kazdego z nas) i branz wolontariatu (np. ekologia, sport, kultura,
turystyka, opieka zdrowotna, edukacja), charakteryzujacych sie wysoky jakoscia
prowadzonych dziatai, oferowanych obywatelom przez organizacje pozarzadowe i
instytucje publiczne,

pozytywna zmiana postrzegania wolontariatu i przedstawienie wolontariatu jako
dziatalno$ci wartoéciowej, atrakcyjnej, dostepnej dla kaidego,

pokazanie Korpusu jako przestrzeni pomocnej w znalezieniu wolontariuszy i organizacji,
ktore oferujg dziatania dla wolontariuszy, taczacej ludzi z wartosciami takimi, jak
odpowiedzialnoéé, rozwdj, dbatosé o dobro wspélne, kolezeristwo; zapoznanie z oferty
Korpusu Solidarnosci,

zachecenie organizacji pozarzadowych i réznych instytucji do korzystania z wolontariatu,
przedstawienie Korpusu Solidarnosci jako wspdinoty ludzi z podobnymi wartosciami, ktérej
cztonkiem warto zostac.

B. Cel dodatkowy:

promocja Narodowego Instytutu Wolnoéci - Centrum Rozwoju Spoteczeristwa
Obywatelskiego jako operatora Programu Korpus Solidarnosci, w formie koricowe;j
planszy.

Vi, Oczekiwania wobec przekazu (cechy, elementy pozgdane):

jezyk przekazu — zrozumialy, prosty, jednoznaczny, perswazyjny;

tonacja i stylistyka = pozytywna, ciepta, zachecajgca, emocjonalna;

wyraz — 0 wlasciwej dynamice, refleksyjny, aktywnos¢, pozytywna energia, cheé do
dziatania i pomocy, rado$é i satysfakcja z dziatania, wptyw na otoczenie, dziatanie na rzecz
lokalnej spotecznosci, wspélnota;

nie boimy sie przetamywania schematéw i niestandardowych rozwigzan - przyktady -
kampania ,,Pomaganie wzmacnia”:

https://www.youtube.com/watch?v=xpSA41JFvmQ,
https://www.youtube.com/watch?v=W-CmWHP]XEU,
https://kampaniespoleczne.pl/pomaganie-wzmacnia/

Vil.  Grupy docelowe

Giéwna grupa docelowa:

Wolontariusze — zaréwno ci aktywni, jak i osoby dopiero zainteresowane podjeciem wolontariatu,
wiek: 13+; miodziez i osoby doroste, seniorzy.

Poboczna grupa docelowa:



e otoczenie wolontariatu — np. szkoly, instytucje, partnerzy instytucjonalni i biznesowi oraz
wszyscy, ktdrzy w swoich dziataniach stykaja sie z wolontariatem,

e administracja publiczna — centralna i lokalna,

e samorzady lokalne,

* organizacje pozarzadowe,

s 0got spoteczenstwa, medidw, Swiata polityki i biznesu.

Zasieg kampanii: ogélnopolski - zaréwno duie miasta, jak i mate miejscowosci.
VIll. Zakres prac Wykonawcy na etapie sktadania oferty

A. OGOLNA KONCEPCJA KAMPANI|

Skrécony opis koncepcji kreatywnej kampanii, zawierajacy 3 propozycje haset kampanii (slogandw
reklamowych).

B. OPRACOWANIE SCENARIUSZA SPOTV

Scenariusz spotu powinien zawierad: 3 propozycje haset kampanii (sloganéw reklamowych), pomyst na
film i idee/przestanie stojace za utworem; powinien uwzgledniaé ogdlny zarys wyjiciowej koncepcji
filmu, ujecia tematu, wykaz poszczegdinych czeéci, scenariusz podstawowych scen, opis postaci (jesli
pojawiajg sie w koncepcji), umiejscowienie, przebieg akcji, ew, informacje jakie osoby publiczne
wezmg udziat; powinien takze zawieraé elementy pozwalajace na odczytanie stylistyki filmu, jezyka,
charakteru narracji, i innych cztondw autorskiej koncepcji Oferenta.

C. MEDIAPLAN

Plan emisji spotow i materiatldéw kampanijnych w konkretnych kanatach (stacje telewizyjne, radiowe,
kina, portale internetowe, platformy VOD itd.) wraz ze wskazaniem pér emisji filmdw i innych reklam,
przyporzadkowania emisji w odniesieniu do konkretnych programoéw, audycji lub kanatéw w pasmach
radiowych, telewizyjnych lub internetowych oraz wskazaniem rozdziatu kosztéw na poszczegdine
kanaty promocyjne oraz zasiggu poszczegolnych emisji.

IX. Zakres prac Wykonawcy po podpisaniu umowy

A. Spotkanie Wykonawcy i Zamawiajacego

W terminie do 2 dni od dnia podpisania umowy z Zamawiajagcym Wykonawca weimie udziat w
spotkaniu organizacyjnym w siedzibie Zamawiajacego. W spotkaniu beda uczestniczyé cztonkowie
zespoléw projektowych Wykonawcy i Zamawiajacego. Na spotkaniv Wykonawca przekaie
Zamawiajgcemu do akceptacji Harmonogram realizacji dziatari. Harmonogram bedzie zawierat przede
wszystkim terminy realizacji przez Wykonawce i akceptacji przez Zamawiajgcego poszczegélnych
etapdw zamdowienia, terminy realizacji spotéw, terminy realizacji kampanii w mediach i inne.

PRODUKCIA MATERIALOW PROMOCYINYCH

B. Projekty graficzne — kreacja
Wykonawca przygotuje 3 projekty zréinicowane pod wzgledem grafiki, tresci oraz formatu do
wykorzystania w produkcji baneréw do kampanii internetowej.

1) Wykonawca we wiasnym zakresie zapewni tematy, samodzielnie opracuje hasta, teksty oraz
przygotuje grafiki.

2) Przygotowane projekty graficzne powinny by¢ spéjne z koncepcjg kreacji kampanii przyjetq
przez Zamawiajgcego, nowoczesne pod wzgledem standarddéw projektowania graficznego i
spéjne pod wzgledem graficznym. Teksty powinny by¢ napisane jezykiem przystepnym i
zrozumiatym dla odbiorcéw wybranej grupy docelowe;j.



3)

4)

5)

Wykonawca zobowigzany jest uwzgledni¢ wszystkie zmiany i poprawki zgtoszone przez
Zamawiajgcego, az do momentu otrzymania ostatecznej akceptacii.
W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze odmowié przyjecia projektu/-6w, gdy nie
bedg one spetniaty warunkéw opisanych powyzej i w specyfikacji danego materiatu. W takim
przypadku Wykonawca jest zobowigzany dostarczyé Zamawiajacemu nowy projekt zgodny ze
specyfikacja.
Przyktadowe typy/formaty baneréw do kampanii internetowej:

e Halfpage — 300x600 pikseli,

¢ Billboard 750-100 pikseli,
e Rectangle 300x250 pikseli,

e Double billboard,
Skyscraper,
Formaty do wykorzystania w mediach spotecznosciowych.

6) Wykonawca zobowijzuje sie do przekazania Zamawiajacemu elementéw tworzacych kreacje w
wersji edytowalnej (otwartej) w formie pliku .cdr i .ai. Elementy graficzne, niebedace
fotografiami, powinny byé w postaci wektorowej (w krzywych), natomiast teksty w wersji
edytowainej.

C. Spot reklamowy wideo

Opracowanie koncepcji, scenariusza i realizacja 1 spotu filmowego (zwany dalej spotem),
przeznaczonego m.in.: do emisji w telewizji, na przystosowanych do tego no$nikach na
wewnetrznych ekranach LCD/LED {indoor), ekranach kinowych, do publikacji na witrynach
internetowych, portalach spotecznosciowych, w telewizji, platformach typu VOD oraz do innych
dziatarh marketingowych i promocyjnych.

W ramach zamowienia Wykonawca zapewni petny zakres ustug produkcyjnych, takich jak rejestracja,
montaz, oprawa graficzna, podktad diwiekowy, ustugi lektora, zakup licencji itp. Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo do uczestniczenia w zdjeciach w roli obserwatora.

1.

Zakres tematyczny spotu:
Spot adresowany do grupy odbiorcow:
e wolontariusze — zaréwno ci aktywni, jak i osoby dopiero zainteresowane podjeciem
wolontariatu,
e wiek: 13+; miodziei i osoby doroste, seniorzy.

Spot moie by¢ zrealizowany z udziatem aktordw profesjonalnych, aktoréw amatorow,
naturszczykdw, statystéw, influencerdw. Zamawiajacy nie wymaga udziatu w spotach znanych
aktordéw, celebrytéw — oséb znanych z ekranu telewizyjnego lub Internetu, ale dopuszcza takq
mozliwo$é. Mile widziany udziat oséb publicznych.
Jezyk spotu musi by¢ prosty i zrozumialy, perswazyjny, z jednoznacznym przekazem, nie moize
zawieraé zbyt duzo komunikatow.
Hasta przewodnie muszg by¢ krétkie, proste i zrozumiate z jednoznacznym przekazem.
Spot powinien skupiaé¢ sie przede wszystkim na propagowaniu pozytywnych postaw i
zachowan.
Spot powinien zawieraé plansze koricowy o zawartosci do ustalenia z Zamawiajgcym.
Stylistyka spotu:

e pozytywny przekaz,

e emocjonalno$é - spot powinien wzbudza¢ emocje, przykuwac uwage, inspirowad,

s wilasciwa dynamika,



e oryginalnosé,
¢ innowacyjnoéé, zaskoczenie,
e autentycznosc i naturalnosc,

Wymagania techniczne
1. Spot wideo musi by¢ zrealizowany w rozdzielczosci 4K.
2. Spot zostanie wyprodukowany w dwdch wersjach:

» 30 sekund,

¢ do 60 sekund.

. Zamawiajacy zaktada moiliwos$¢ wykorzystania uje¢ wykonanych technika timelapse,

hyperlapse, slowmotion itp,

. Formaty plikéw, w ktorych Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spot:

o standardy: 4K (4096x3112 lub 4096x2304), Full HD (1920x1080),

¢ komplet plikéw powinien zosta¢ przekazany Zamawiajacemu drogg elektroniczng —
poprzez ftp lub dysk internetowy, wszystkie wersje w jednym z najpopularniejszych
formatach plikéw wideo — format do uzgodnienia z Zamawiajgcym.

. Zamawiajacy dopuszcza moiliwos$é zmiany standardu oraz formatu na etapie przygotowania

specyfikacji technicznej przez Wykonawce (w zaleznoéci od miejsca przeznaczenia publikacji

spotu) — w tym standarddéw nadawcow TV, internetu oraz kinowych, wedtug specyfikacji dla

danego medium, w ktérym bedzie realizowana kampania zgodnie z wybranym mediaplanem.

6. Spot powinien zostac przygotowany:

z dzwiekiem i lektorem w jezyku polskim,
z dzwiekiem, iektorem w jezyku polskim i napisami w jezyku polskim,
z diwiekiem, lektorem w jezyku polskim i napisami w jezyku angielskim.

7. Wykonawca zapewni odpowiednig oprawe muzyczng oraz lektorska:

muzyka powinna zosta¢ dostosowana do charakteru spotu wideo, tempa oraz akgji,
podktad muzyczny moze stanowic utwor specjalnie w tym celu skomponowany lub moze to
by¢ istniejacy utwér muzyczny,

zgranie $ciezek diwiekowych oraz nagranie lektora zrealizowane zostana w profesjonalnym
studio diwiekowym,

realizacja podkladu muzycznege zostanie przeprowadzona po przediozeniu
Zamawiajagcemu 3 odmiennych propozycji podktadu muzycznego i akceptacji przez
Zamawiajgcego wybranego 1 podkiadu,

Wykonawca zapewni profesjonalng oprawe lektorska (5 propozycji do wyboru
Zamawiajacego — lektor polski z licencjg TV},

Zamawiajacy nie dopuszcza moiliwosci przetworzenia gtosu lektora za pomocy
syntezatorow mowy.

D. Spot reklamowy audio

Opracowanie koncepcji, scenariusza i realizacja 2 spotdw reklamowych audio trwajycych do 30 sekund
kazdy (zwanych dalej spotami audio) przeznaczonych m.in.: do emisji w radiu, na przystosowanych do
tego nosnikach, do publikacji na witrynach internetowych, w portalach spotecznosciowych oraz do
innych dziatann marketingowych i promocyjnych. W ramach zaméwienia Wykonawca zapewni petny
zakres ustug produkcyjnych, takich jak rejestracja, montaz, podktad déwigkowy, ustugi lektora, zakup

licencji itp.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uczestniczenia w nagraniach w roli obserwatora.

Spoty audio powinny korespondowa¢ z produkowanym spotem wideo. Grupa odbiorcow jak w
przypadku spotéw filmowych,

Wymagania techniczne



1. Wykonawca musi przewidzieé¢ 2aangazowanie do realizacji spotu audio aktoréw radiowych.
2. Formaty plikdw, w ktérych Wykonawca przekaze Zamawiajacemu spot audio:

o komplet plikdw powinien zostaé przekazany Zamawiajacemu drogq elektroniczng — poprzez
ftp lub dysk internetowy, wszystkie wersje w jednym z najpopularniejszych formatach
plikéw audio - format do uzgodnienia z Zamawiajgcym,

o Zamawiajacy dopuszcza moiliwoé¢ zmiany formatu na etapie przygotowania specyfikacii
techniczne] przez Wykonawce {w zalezno$ci od miejsca przeznaczenia publikacji spotu oraz
standardéw nadawcéw radiowych).

3. Wykonawca zapewni odpowiednig oprawe muzyczng oraz lektorska:

e muzyka powinna zostaé dostosowana do charakteru spotu audio, tempa oraz akji,

o podkfad muzyczny moze stanowi¢ utwdr specjalnie w tym celu skomponowany lub moze to
by¢ istniejacy utwor muzyczny,

» zgranie {ciezek diwiekowych oraz nagranie lektora zrealizowane zostana w profesjonalnym
studio dzwiekowym,

e realizacja podktadu muzycznego zostanie przeprowadzona po przediozeniu
Zamawiajacemu 3 odmiennych propozycji podkiadu muzycznego i akceptacji przez
Zamawiajgcego wybranego 1 podkiadu,

s Wykonawca zapewnieni profesjonalng oprawe lektorskq (5 propozycji do wyboru
Zamawiajgcego — lektor polski z licencjg radiowa),

s Zamawiajacy nie dopuszcza moiliwosci przetworzenia glosu lektora za pomocy
syntezatordow mowy.

E. REALIZACJIA KAMPANIl W MEDIACH

Cel mediowy kampanii w mediach realizowanej z wykorzystaniem materiatéw promocyjnych
opisanych powyiej:

Maksymalizacja zasiegu catkowitego i intensywnosci 143 dla catej kampanii w podstawowej grupie
docelowej i optymalnym zasiegu efektywnym 3+ w szerokiej grupie celowej przy najnizszym koszcie
dotarcia w telewizji i radiu, a w Internecie dopasowanie (Affinity Index>100}, w celu dotarcia do
kluczowych grup celowych. Zasigg catkowity rozumiany jest jako procent grupy docelowej, ktéry w
trakcie kampanii miat przynajmniej jednorazowy kontakt z komunikatem medialnym. Skutecznosé¢ w
dotarciu do grupy docelowej mierzona jest wskaznikiem GRP.

F. SPRAWOZDANIE Z REALIZACJI KAMPANII
1. Po zakoriczeniu kampanii Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia sprawozdania
swiadczacego o prawidtowym wyemitowaniu reklam oraz prawidtowej realizacji wszelkich
dziatan w ramach kampanii.
2. Sprawozdanie powinno zawieraé osiagnigte parametry kampanii we wszystkich wybranych
kanatach.
3. Sprawozdanie ma mie¢ forme elektroniczng | drukowang.

X, PERSONEL
1. Dla wykonania dziatai opisanych w niniejszym OPZ Wykonawca powinien zapewnic
wystarczajaca liczbe wykwalifikowanego personelu, gwarantujacego wiasciwg jakosé i tempo
wykonywanych zadan.
2. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za wiasciwy dobér pracownikow,
wspotpracownikdéw i podwykonawcdéw oraz za zastepstwo czlonkéw Zespotu na wypadek
nieobecnosci, choroby lub innego zdarzenia uniemozliwiajacego wykonywanie zadan.

3. Wykonawca przydzieli Zamawiajagcemu dedykowanego opiekuna klienta, ktéry zie na,
bieiaco kontaktowat sie 2 Zamawiajacym w zwiazku z realizacja Zamowienia. Mj
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Do wania nr: 4/PN/2019

Zatgcznik nr 2 do SIWZ

----------------------------------------------------

pieczed Wykonawcy

Zamawiajacy:
Narodowy Instytut Wolnoéci - Centrum
Rozwoju Spoleczenistwa Obywatelskiego

al. Jana Pawla II 12
00-124 Warszawa

FORMULARZ OFERTY

Dzialajgc w imieniu i na rzecz Wykonawcy:

L= £ 117 [ AN

Imiona i nazwiska 0s6b upowaznionych do reprezentowania i sktadania oswiadczen woli

W IMIENIU WYKONBWCY: vrivvirmrrrisssiemssssssasnsiiisinesssisnssisseissnnenrasssssnssssssnassnssarssrasssssessereansss ravaenasssnnsns
W odpowiedzi na publiczne ogloszenie o zamdwieniu publicznym prowadzonym w trybie przetargu
nicograniczonego na przygotowanie oraz przeprowadzenie ogdinopolskiej kampanii
promocyjnej, ktéra ma na celu zainicjowa¢ budowe silnej marki Korpusu Solidarnosci,
oferujemy wykonanie przedmiotu zaméwienia w zakresie okreslonym w Specyfikagji Istotnych Warunkéw
Zamdwienia, zgodnie z opisem przedmiotu zamdwienia na nastepujacych warunkach cenowych:

Cena (Catkowity budzet kampanii) za wykonanie caloéci przedmiotu zamoéwienia
............................ zt brutto (Stownie ZIOTYCR: ... e )y
w tym kwota podatku VAT w stawce ............ %,
w tym:
1. Wynagrodzenie Wykonawcy (prowizja) ............c..... zt brutto
(SIOWNIE ZEOLYCR: ..ottt e e e b bbb s s bbb bbbt s ),
w tym kwota podatku VAT w stawce ......%,



2. Koszt przygotowania materiatéw (w tym produkcja spotow, materiatéw graficznych itd.)

veereraseeseorarnanerereens Z8 DIUEEO
(STOWNIE ZHOLYCH: .ot sre e e e e e bbb e s b pasa e et ¥
w tym kwota podatku VAT w stawce ......%,
3. Realizacja kampanii w mediach ........................... 2} brutto
(SHOWNIR ZHOLYCR: ..o e v v e b bbb s R s e e R e nn et )
w tym kwota podatku VAT w stawce ......%,
w tym:
o koszt reklam w telewizji .......ccocccveen 24 brutto, czyli ... % budzetu mediaplanu
{realizacja kampanii w mediach),
o koszt reklam w Kinach ..........coevveneene zl brutto, czyli ......... % budzetu mediaplanu
{realizacja kampanii w mediach),
o koszt reklam w radio ..........cccoovennne. 24 brutto, czyli ... % budzetu mediaplanu
{realizacja kampanii w mediach),
o koszt reklam w Internecie ... zi brutto, czyli ......... % budzetu
mediaplanu (realizacja kampanii w mediach).
Szacowana liczba odbiorcéw kampanii Wyniesie ....c..cccivisersermesesssiossonmnscsstasnens

Oswiadczam /y, Ze powyzsze ceny brutto zawierajg wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiajacy

w przypadku wyboru ninigjszej oferty.

Zobowiazuje/emy sie do realizacji zamdwienia na warunkach i terminach okreslonych

w Zatgczniku Nr 1 do SIWZ (Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia) oraz przediozonym planem
mediowym stanowigcym integraing czes¢ niniejszego formularza.

W trybie art. 91 ust. 3a ustawy Prawo zamdwien publicznych oéwiadczam/y, iz wybdr naszej oferty
nie bedzie/bedzie* prowadzit do powstaniu u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie

Z przepisami ustawy o podatku od towardw i ustug. (*niewfasciwe skresiic)

(wybdr oferty Wykonawcy prowadzi do ,powstania u Zamawiajacego obowigzku podatkowego”, kiedy zgodnie z
przepisami ustawy o podatku od towardw | ustug to nabywca (Zamawiajgcy} bedzie zobowigzany do rozliczenia
(odprowadzenia) podatku VAT, co moZe mied miefsce w przypadku:

wewnatrzwspdinotowego nabycia towardw, importu usfug lub towarow, mechanizmu odwrdconego obcigZzenia
podatkiemn VAT.)

W przypadku, gdy wybor oferty Wykonawcy bedzie prowadzit do powstania

u Zamawiajacego obowigzku podatkowego Wykonawca zobowigzany jest wskazac nazwe
(rodzaj) towaru lub ustug, wartos¢ tego towaru lub ustug bez kwoty podatku VAT.

Nazwa towaru lub ustug prowadzacych do powstania u Zamawiajgcego obowigzku
podatkowego:

.................................................................................................................................

oraz wartosc tych towardw i ustug bez podatku od towaréw i ustug: .............ccveeeenee z

UWAGA! Powyisze pola wypetniaja wylacznie Wykonawcy, ktérych wybdr oferty prowadzitby

u Zamawiajgcego do powstania obowigzku podatkowego tzn. kiedy zgodnie z przepisami ustawy

o podatku od towaréw i uslug to nabywca (Zamawiajacy) bedzle zobowiazany do rozliczenia

(odprowadzenia) podathku VAT.

1. Oéwiadczam/y, ze sposéb reprezentacji spotki/konsorcjum dla potrzeb niniejszego zamoéwienia jest
nastgpujacy:

.................................................................................................................................................

(wypeiniaja jedynie Wykonawcy skiadajacy wspoing oferte-spdtki cywilne i konsorga)
2. Ustugi objete zamdwieniem zamierzamy wykona¢ sami*



Nastepujacy zakres prac zamierzamy zleci¢ podwykonawcom (nalezy poda¢ czes¢ zaméwienia oraz
nazwy proponowanych podwykonawcow) *:

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

3. Polegamy/nie polegamy na zasobach innych podmiotéw, oraz zatgczamy (w przypadku polegania
na zasobach innych podmiotéw) zobowigzanie tych podmiotéw do udostepnienia zasobéw lub
sytuacji*.

4, Oswiadczam/y, iz informacje i dokumenty zawarte na stronach nr od ....... do ... stanowia
tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencii
i zastrzegamy, Ze nie mogg by¢ one udostepniane.

5. Oswiadczamy, Ze zapoznaliémy sie z projektem umowy, okreslonym w Specyfikacji Istotnych
Warunkdw Zamodwienia i zobowiazujemy sie, w przypadku wyboru naszej oferty, do zawarcia
umowy zgodnej z ofertg, na warunkach okreslonych w Specyfikacji Istotnych Warunkow
Zamdwienia, w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego.

6. Oswiadczamy, ze jesteSmy malym/$rednim/duzym przedsiebiorstwem*.

7. Korespondencje w sprawie postepowania nalezy kierowac na ponizszy adres:

Imie | NAZWISKO: ...oireree v sens
AATES! et ccts e s ssss e e e s ne s e
L= U L= L1 | OO
8. Wraz z oferta skiadamy nastepujace oswiadczenia i dokumenty:

Sk W

........................................................................................

9. Ojwiadczamy, ze wypetnilismy obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 Jub art. 14 RODO?
wobec 0sdb fizycznych, od ktdrych dane osobowe bezposrednio lub posrednio pozyskatem w celu
ubiegania sie 0 udzielenie zaméwienia publiznego w niniejszym postepowaniu 2

1 rozporzadzenie Parlamentu Europejskiege i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony osdb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych | w sprawie swobodnego
przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdine rozporzadzenie o ochronie
danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1)

2w przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych, niz bezpodrednio jego
dotyczacych, oswiadczenia wykonawca nie skfada (usuniecie tresci oswiadczenia np. przez jego
wykreslenie)

{pedpis osoby/oséb uprawnionej/uprawnionych
do skladania oéwiadczen woli w imieniu Wykonawcy)



Wszystkie zmiany juz po wypetnieniu oferty powinny by¢ dokonywane poprzez skreslenie poprzedniej wartosci lub
wyrazenia oraz wpisanie nowej opatrzone podpisem osoby upowainionej do reprezentowania Wykonawcy.
Nie dopuszcza sie uzywania korektora.

*niepotrzebne skresli¢



Zatacznik nr 3 do SIWZ

Wykonawca:

..........................................

(peina nazwa/firma, adres, w zaleznosci od
podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEiDG)

reprezentowany przez.

..........................................

(imig, nazwisko, stanowisko/podstawa do
reprezentacyi)

Oswiadczenie wykonawey
skladane na podstawie art. 25a ust, 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.

Prawo zaméwien publicznych (dalej jako: ustawa Pzp),

DOTYCZACE PRZESEANEK WYKI.UCZENIA Z POSTEPOWANIA

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego pn, przygotowanie oraz

przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii promocyijnej, ktéra ma na celu zainicjowaé budowe silnej
marki Korpusu Solidarno$ci prowadzonego przez Narodowy Instytut Wolnoéci — Centrum Rozwoju

Spoleczenstwa Obywatelskiego, oswiadczam, co nastepuje:

1. Os$wiadczam, 2e nie podlegam wykluczeniu 2z postgpowania na podstawie
art. 24 ust 1 pkt 12-23 ustawy Pzp.

2. Oswiadczam, 2Ze nie podlegam wykluczeniu 2z postgpowania na podstawie
art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp,

................. (migjscowosd), dnia ................ T.

---------------------------------------------

{podpis)

O$wiadczam, Zze zachodza w stosunku do mnie podstawy wykluczenia z postgpowania na podstawie art.
............. ustawy Pzp (podaé majgeq zastosowanie podstawg wykluczenia sposrid wymienionych w art. 24 ust. 1 pkt 13-
14, 16-20 Iub art. 24 ust. 5 ustawy P=p).

Jednoczesnie o§wiadczam, ze w zwiazku z ww. okolicznodcia, na podstawie art. 24 ust. 8 ustawy Pzp
podjatem nastepujace $rodki naprawcze:



B AR EE A RS EE GRS R R A S LN AT R R IR N R R T RN R RS P B EA R E AR AS A A A E ARSI EFAA LA RA AT R R R R R T AR R AR R R FR A ER ARSI

GasmasEumE AR EmERA R R R bR PR EA R EA RS SRR

T o T,
e P A A A A S A4 A A A AR B R ANAR A S PN F A A EEEE N R PR E R R LR N L L
....................... (migjscowoid), dNia ..o

TR T U

(podpis)

Oéwiadczam, ze w stosunku do nastepujacego/ych podmiotw/téw, na ktdrego/ych zasoby

powoluje sie w niniejszym postepowaniu, tj.: ....oviviiiniiiiiiiiiiaen, rerreraraaeas (podaé  peing
na=we/firme, adres, a takze w zaleznosci od podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEiDG) nie zachodza podstawy wykluczenia

z postgpowania o udzielenie zaméwienia.

et reeeeenreaneraean (miejscowosd), dnia ......c.coeevrniiiiann I

Oéwiadczam, ze w stosunku do nastepujacego/ych podmiotw/téw, bgdacego/ych podwykonawcg/ami:
rrrervanraeennnenennenne. (podaé pelng nazwelfirme,

P N L R T T T T T T T

adres, a takze w zaleznosci od podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEiDG), nie zachodzg podstawy

wykluczenia z postepowania o udzielenie zaméwienia.

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych o$wiadczeniach s3 aktualne

i zgodne z prawda oraz zostaty przedstawione z pelna §wiadomo$cia konsekwencji wprowadzenia

zamawiajacego w biad przy przedstawianiu informacji.

....................... {miejscowosé), dnia ..ol T

........................... AeRbsIss s LTI aans

(podpis)



wania nr: 201
Zalgcznik nr 4 do SIWZ

Wykonawca:

{peina nazwalfirma, adres, w zaleznosci od
podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEIDG}

reprezentowany przez:

(imig, nazwisko, stanowisko/podstawa do
reprezeniacyi)
Oswiadczenie wykonawcy
skladane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zaméwied publicznych (dalej jako: ustawa Pzp),
DOTYCZACE SPEENIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU

Na potrzeby postepowania o udziclenie zamoéwienia publicznego pn. przygotowanie oraz
przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii promocyijnej, ktéra ma na celu zainicjowaé budowe silnej
marki Korpusu Solidarnoéci prowadzonego przez Narodowy Instytut Wolnoéci — Centrum Rozwoju

Spoleczenstwa Obywatelskiego, oéwiadczam, co nastepuje:

Os$wiadczam, ze spelniam warunki udzialu w postgpowaniu okreflone przez Zamawiajacego

w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia

....................... (migjscowosd), dnia .............oe. . T

Oéwiadczam, ze w celu wykazania spelniania warunkdw udzialu w postepowaniu, okreslonych przez

Zamawiajgcego w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdéwienia, polegam na zasobach

nastepujgcego/ych podmiotu/éw:

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

(wskazaé podmiot i okreslié odpowiedni zakres dla wskazanego podmiotu)

.................... {migjscowosd), dnia ... 1

.............................................

{podpis)



Os$wiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych oswiadczeniach sg aktualne

i zgodne z prawdg oraz zostaly przedstawione z petna $wiadomoscia konsekwencji wprowadzenia

Zamawiajacego w blad przy przedstawianiu informacji.

AT Er s it - RN (miejscowosé), dnid ........oeveenvienn T

]

(podpis) )



Dolyczy postepowania nr: 4/PN/2019

Zalacznik nr 5 do SIWZ
ZOBOWIAZANIE
do oddania do dyspozycji niezbednych zasobéw
na potrzeby realizacji zaméwienia
Ja(/My) nizej podpisany(/Ni) ......ccivvimenimii e bedac upowainionym(/mi) do

(imie i nazwisko skladajacego oéwiadczenie)

reprezentowania (na okolicznos$¢ czego przedktadamy odpis z wlasciwego rejestru lub ewidencji, lub
petnomocnictwo dla osoby / 0séb, ktéra / ktdre podpisat-a/-y niniejsze zobowigzanie):

.........................................................................................................................................................................

(nazwa i adres podmiotu oddajgoego do dyspozycii zasoby)

oswiadczam(/y),
ze wyzej wymieniony podmiot, stosownie do art. 22a ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamodwien
publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843, z pdzn. zm.), odda Wykonawcy

........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

........................................................................................................................................

{zakres udostepnianych zasobdow)

na potrzeby realizacji zaméwienia pn. przygotowanie oraz przeprowadzenie ogdlnopolskiej kampanii

promocyjnej, ktéra ma na celu zainicjowaé budowe silnej marki Korpusu Solidarnosci
(nazwa zamdwienia publicznego)

przez caly okres realizacji zamdwienia i w celu jego nalezytego wykonania.

Sposob wykorzystania w/w zasobéw przez Wykonawce przy wykonywaniu zamdwienia to 2:



B B B S R B S B B R A B K R AR R R R E R T IA R TANEE ESLTLITS e b R AR RS R FeLpLEsIERbAAREE L L e L]
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Zakres | okres udzialu innego podmiotu przy wykonywaniu zamdwienia publicznego: *

FEFA S EERAERTTE R R R Sk A B Bdn B B B B A A B B B R R B R A R R R R AT T L L L LR e T LELd

..................................................................................................................................................................

Czy podmiot, na zdolnoéciach ktérego Wykonawca polega w odniesieniu do warunkéw udziatu
w postepowaniu dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub doswiadczenia, zrealizuje ustugi,
ktorych wskazane zdolnoéci dotycza:

..................................................... B R R B K R B R R R R N N R R ek Ak s BB B R R AR A R R RN R R AR AR R TR R R R

Os$wiadczam, Ze spelniam warunki udzialu w postepowaniu okreSlone przez Zamawiajgcego

W iiiieeiere i ierereerer e rararareee s ee s b e s aaren e sneaneranneaerees W (wskazal dokument | wlasciwg jednostke redakcying dokumentu,
w ktdref okreslono warunki udzialu w postepowariu).

Os$wiadczam, Ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ust 1 pkt 12-23 ustawy
Pzp.

(mxa’am i aaswxa)
(pieczed | podpis osoby uprawnione] do skizdania oswiadczeri woli
w imieniu podmiotu oddajacego do dyspozycyi zasoby)

1. Zakres udostepnianych zascbéw niezbednych do potwierdzenia spefniania warunku:
. potencjatu technicznego lub zawodowego
. sytuacji finansowe i ekonomiczne

2. np. podwykonawstwo, konsultacje, doradztwo. W sytuacii gdy przedmiotem udzielenia s3 zasoby nierozerwalnie zwigzane
2 podmiotem ich udzielajgcym, niemozliwe do samodzielnego obrotu i dalszego udzielenia ich bez zaangazowania tego podmiotu
w wykonanie zamdwienia, taki dokument powinien zawiera¢ wyraine nawigzanie do uczestnictwa tego podmiotu w wykonaniu
zamdwienia,

3. wraz z podaniem informacji dotyczacej zawartej umowy np. umowa cywilno-prawna, umowa o wspdipracy, itp.

4, Wykonawca powolujacy sle na podmiot trzeci, ktérego oferta zostanie najwyzej oceniona, bedzie zobowigzany do
zloZenia, na potwierdzenie oSwiadczenia skiadanego na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy Pzp dotyczacego
speiniania warunkéw udzialu w postepowaniu i zobowiazania przedioZonego wraz z oferty, dokumentéw,
o0 ktérych mowa w SIWZ.



ostepowania nr: 4/PN:2019

Wykonawca (pieczgc):

Zalacznik nr 6 do SIWZ
WYKAZ WYKONANYCH USLUG
Przedmiot ushugi Daty wykonania Podmiot, na rzecz Podstawa
(okredlié rodzaj ustug jaki byl wykonywany w taki spossb, aby Zamawiajacy (dzien, miesige, rok) | ktorego usluga zostala dysponowania zasobami
mégl jednoznacznie stwierdzié, czy warunck wiedzy
i do$wiadczenia okrelony w SIWZ zostal speiniony) SW.O-.-E.-N

Nazwa kampanii:
Opis:

Czas:

Inne istotne:

Wartos$¢ brutto (w z})

---------------------------------------------------------

wlasny/podmiotu trzeciego*

Nazwa kampanii:
Opis:

Czas:

Inne istotne:

Wartosc¢ brutto (w zf)

---------------------------------------------------------

wilasny/podmiotu trzeciego*




‘Nazwa kampanii:
Opis:

Czas:

Inne istotne:

Wartos¢ brutto (w zl)

---------------------------------------------------------

Nazwa kampanii:
Opis:

Czas:

Inne istotne:

Wartos¢ brutto (w zt)

.........................................................

' Nazwa kampanii:
Opis:

Czas:

Inne istotne:

Warto$¢ brutto (w z1)

.........................................................

o
|

| wiasny/podmiotu trzeciego*

wiasny/podmiotu trzeciego*

| wlasny/podmiotu trzeciego*®




Uwagi:

Do wykazu nalezy dolaczy¢ dowody, okreslajace czy ta ustuga zostata nalezycie wykonana.
* niepotrzebne skresli¢

Do wykazu zalaczono ............ egzemplarz(e/y) dokumentéw potwierdzajacych, ze zaméwienia te zostaly wykonane nalezycie

(miejsce, data)

(podpis przedstawicie la r_wmimnionomo
do reprezentacji wykonawcy)






Datyczy postepowania nr: 4/PN2019

Zalacznik nr 7 do SIWZ

Warszawa, ................ 2019

UMOWA NR

(Istotne postanowienia umowy)

zawarta pomi¢dzy:

Narodowym Instytutem Wolnos$ci - Centrum Rozwoju Spoleczenistwa Obywatelskiego z
siedziba w Warszawie (00-124) przy al. Jana Pawla II 12, nr NIP: 7010780575,

reprezentowanym przez .................

zwanym dalej ,Zamawiajacym”

------------ R R N R RN R LR N R RN L)

zwanym dalej ,,Wykonaweg”,

Zamawiajacy i Wykonawca mogg by¢ rowniez w tre$ci niniejszej umowy okreslani jako
»Strona” lub zbiorczo ,,Strony”.

1.

§1.

Strony o$wiadczajg, Ze ninigjsza umowa zostala zawarta w wyniku udzielenia zamowienia
publicznego przeprowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego, zgodnie z art. 39
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamoéwien publicznych (t.j. Dz. U. 22019 r. poz.
1843).

Znaczenie poj¢¢ stosowanych w niniejszej umowie:

1)
2)

3)

4)

5)

Umowa - niniejsza umowa o przygotowanie oraz przeprowadzenie ogélnopolskiej
spotecznej kampanii promocyjnej;

OPZ - Opis Przedmiotu Zamoéwienia, opublikowany przez Zamawiajagcego w dniu
....................... , stanowigcy zatacznik nr 1 do Umowy i bedacy jej integralng
czegscig,;

oferta Wykonawcy - oferta zlozona przez Wykonawcg w dniu ................. 2019 r.
w postgpowaniu o udzielenie zamowienia publicznego nr ..............oin
ogloszonym wdniu ... ;

Korpus Solidarnosci lub Program - program wspierania rozwoju spoleczenstwa
obywatelskiego, o ktérym mowa w art. 23 ust. 1 ustawy z dnia 15 wrzesnia 2017 r.
o Narodowym Instytucie Wolnosci - Centrum Rozwoju Spoleczenistwa Obywatelskiego
(tj. Dz. U. z 2018 r. poz. 1813) pn. Korpus Solidarnosci. Program Wspierania
i Rozwoju Wolontariatu Diugoterminowego na lata 2018-2030 przyjety uchwata nr
137/2018 Rady Ministréw z dnia 2 pazdziernika 2018 r.;

Materialy Promocyjne - opisane w czeéci IX lit. B., C., D. OPZ materialy promocyjne
{m.in. projekty graficzne, spot reklamowy wideo, spoty reklamowe audio), ktdre

1z9



=

=

zostang wytworzone przez Wykonawcg, a nastgpnie wyemitowane lub udost¢pnione
poprzez ustalone przez Strony kanaty;

6) Harmonogram - harmonogram realizacji Umowy przedstawiony przez Wykonawce
w ciggu 2 dni roboczych od dnia podpisania Umowy zgodnie z cz. IX ust. A OPZ
i zaakceptowany przez Zamawiajacego.

§2.

Przedmiotem Umowy jest przygotowanie oraz przeprowadzenie ogoélnopolskiej spotecznej
kampanii promocyjnej, ktéra ma na celu zainicjowanie budowy silnej marki Korpusu
Solidarmosci i zachgcenie obywateli do zaangazowania w wolontariat.

Przedmiot Umowy obejmuje produkcj¢ Materialéow Promocyjnych opisanych w OPZ,
opracowanie mediaplanu, realizacj¢ kampanii w mediach oraz sprawozdanie z realizacji
zamowienia, w tym realizacji kampanii w mediach, a takze przeniesienie majgtkowych
praw autorskich i praw zaleznych oraz prawa do wykonywania osobistych praw autorskich
do Materialéw Promocyjnych na Zamawiajacego, w zakresie okre§lonym w Umowie.
Umowa zostanie zrealizowana zgodnie z OPZ oraz w oparciu o ofert¢ Wykonawcy.
Wykonawca przystapi do realizacji przedmiotu Umowy niezwlocznie po jej podpisaniu.
Termin kampanii w mediach Strony ustalajg na grudzien 2019 r., przy ¢zym nie moze ona
trwaé krocej niz 4 dni kalendarzowe i nie dhuzej niz 14 dni kalendarzowych, a czas jej
zakonczenia nie moze przypadaé pozniej niz 26 grudnia 2019 roku.

Wykonawca bedzie wykonywaé i rozlicza¢ ustugi w ramach kampanii w mediach, w
stosunku do mediéw w imieniu wiasnym, na rzecz Zamawiajacego, na podstawie Oferty
Wykonawcy.

Wykonawca o$wiadcza, ze posiada wiedzg, doswiadczenie, urzadzenia i narze¢dzia
informatyczne niezbgdne do nalezytego wykonania Umowy, a takie, ze osoby
uczestniczace w realizacji Umowy posiadaja doswiadczenie i kwalifikacje do jej
wykonania.

Wykonawca oéwiadcza, ze zrealizuje kampani¢ w mediach zgodnie z parametrami
okreslonymi w mediaplanie oraz zgodnie z zapisami czgsci V, VI, VILi VIII OPZ.
Akceptacja przez Zamawiajacego mediaplanu oznacza zgod¢ Zamawiajagcego na emisjg
Materialé6w Promocyjnych w mediach na warunkach okreslonych w tym mediaplanie,
wlaczajac w to zgode na zlozZenie przez Wykonawceg na rzecz Zamawiajgcego zlecenia na
rezerwacje i zakup czasu antenowego, celem wyemitowania Materialow Promocyjnych,
a takze innych koniecznych lub potrzebnych dla osiggnigcia tego celu czynnosci
faktycznych lub prawnych.

§ 3.

Za wykonanie Umowy, Strony ustalajg maksymalne wynagrodzenie w kwocie 762 600,00
zt brutto (stownie: siedemset sze§édziesigt dwa tysiace szesCset ziotych 00/100 brutto),
wyliczone zgodnie z oferta Wykonawcy, zwane dalej ,,wynagrodzeniem”.

Wyplata wynagrodzenia nastapi na podstawie prawidlowo wystawionej pod wzgledem
rachunkowym i formalnym faktury, na rachunek bankowy Wykonawcy wskazany na
fakturze w ciggu 21 dni od dnia dostarczenia faktury. Wykonawca dostarczy fakture nie
pézniej niz do dnia 27 grudnia 2019 r.

Zamawiajacy wyraza zgod¢ na przestanie faktury w formie elektronicznej.

Za dzien zaplaty wynagrodzenia uznaje si¢ dziefi obcigzenia rachunku bankowego
Zamawiajgcego. o

Warunkiem wystawienia faktury jest podpisany przez Zamawiajacego i Wykonawce
protok6l odbioru przedmiotu Umowy, ktdrego wzér stanowi zalgcznik nr 3 do Umowy.
W przypadku niewykonania ktorejs z czgséci Umowy, fakt ten zostanie wskazany
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w protokole wraz z ostateczng kwota wynagrodzenia za realizacje umowy, ustalang
w oparciu o dane wynikajace z formularza ofertowego i mediaplanu. Powyzsze ustalenia
w zakresie zmniejszenia kwoty naleznego wynagrodzenia nie wymagaja formy aneksu do
umowy.

. Wynagrodzenie zaspokaja wszelkie roszczenia Wykonawcy z tytulu wykonywania
Umowy, w tym roszczenia z tytulu przeniesienia na Zamawiajacego autorskich praw
majatkowych i praw zaleznych oraz prawa do wykonywania osobistych praw autorskich do
wszystkich Materialdw Promocyjnych oraz innych produktéw powstatych w zwiazku
z wykonywaniem Zamdwienia, a takze z tytulu przeniesienia wlasno$ci no$nikéw danych,
na ktérych Materialy Promocyjne zostaly utrwalone, jak i wynagrodzenie za emisj¢
materialow wszystkimi kanalami ustalonymi przez Strony.

§ 4.

. Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do §cislej wspotpracy z Wykonawcg przy realizacji Umowy,
w szczegdlnosci do niezwlocznego udzielania informacji niezbednych do prawidlowego
wykonania przedmiotu Umowy.

. Zamawiajacy zobowigzuje si¢ umozliwi¢c Wykonawcy korzystanie ze swoich zasobdéw
w celu produkcji materialdéw promocyjnych, jezeli okaze si¢ to konieczne (korzystanie
z logo Korpusu Solidarnos$ci, udostepnianie pomieszczen itd.).

§ 5.

. Wykonawca ofwiadcza, ze do utwordw powstalych w wyniku realizacji Umowy,
w szczegolnosci koncepcji, scenariuszy, utworéw diwigkowych i audiowizualnych,
przystugiwa¢ mu bedg wylaczne i nieograniczone autorskie prawa majgtkowe.

. Wykonawca przeniesie na Zamawiajacego, w ramach wynagrodzenia okre$lonego Umowga

i bez dodatkowych oplat oraz bezwarunkowo, caloé¢ majgtkowych praw autorskich do

powstalych w trakcie realizacji Umowy utworéw, bez Zadnych ograniczeh czasowych

1 terytorialnych na nastgpujacych polach eksploatacji:

1) w zakresie utrwalenia i zwielokrotnienia utworéw — prawo do wytwarzania dowolng
technika egzemplarzy utworéw, w tym drukarska (drukowanie), reprograficzng
(kopiowanie), zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa, przenoszenia na nosnikach
elektronicznych,

2) w zakresie obrotu oryginatami lub egzemplarzami utwordéw — prawo do wprowadzenia
do obrét w jakiejkolwiek formie, w tym takze do uzyczenia czy najmu oryginaléw lub
egzemplarzy utworow,

3) wprowadzania do obrotu no$nikoéw zapisow wszelkiego rodzaju, w tym np. CD, DVD,
Blue-ray, pen-drive, a takze publikacji realizowanych na podstawie utworéw lub z ich
wykorzystaniem,

4) wszelkiego rozpowszechniania, publicznego wystawienia, a takze publicznego
udoste¢pniania w taki sposob, aby kazdy mogl miec¢ do niego dostgp w miejscu 1 w czasie
przez siebie wybranym, w tym wprowadzania zapisow utworéw do pamigci
komputerdw i serweréw sieci komputerowych, w tym ogélnie dostepnych w rodzaju
Internet i udostepniania ich uzytkownikom takich sieci,

5) przekazywania lub przesylania zapiséw utwordw pomigdzy komputerami, serwerami
i uzZytkownikami (korzystajacymi), innymi odbiorcami, przy pomocy wszelkiego
rodzaju srodkéw 1 technik,

6) publicznego uddst¢pniania utworéw, w tym w trakcie prezentacji i konferencji oraz
w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostgp w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym takZze w sieciach telekomunikacyjnych i komputerowych,
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7) wszelkiego mozliwego przystosowywania, dokonywania zmian, adaptacji, poprawek,
przerdbek, zmian formatu, skrétéw i opracowan utworéw, w tym zmiany ukladu lub
jakichkolwiek innych zmian w utworach, w szczegdlnosci zmiany rozmieszczenia
i wielkosci poszczegdlnych elementow graficznych skiadajacych sig na utwor, a takze
wykorzystywania w postaci przerobek, fragmentaryzacji i/lub przemontowywania
nawet woéwczas, gdyby efektem tych dzialan mialaby by¢ utrata indywidualnego
charakteru utworu,

8) wrykorzystania utworéw i ich modyfikacji oraz adaptacji we wszelakiego rodzaju
dostepnych formach, m.in, w $rodkach reklamy, w tym reklamy telewizyjnej, radiowej,
prasowej, internetowej, reklamy zewnegtrznej (Outdoor), materialach reklamowych
nieprzeznaczonych do prezentacji w mediach (BTL), plakatach, ulotkach reklamowych,
broszurach oraz innych akcesoriach reklamowych,

9) trwalego zwielokrotniania utworéw w calodci lub czesci jakimikolwiek srodkami
i w jakiejkolwiek formie; w zakresie, w ktérym dla wprowadzenia, wyswietlania,
stosowania, przekazywania i przechowywania utworu niezbgdne jest jego
zwielokrotnienie.

. Wykonawca zezwala Zamawiajacemu na korzystanie i rozporzadzanie prawami zaleznymi

do utworéw, w tym przenosi na Zamawiajagcego wylaczne prawa do zezwalanie na

wykonywanie zaleznych praw autorskich oraz przenoszenia praw nabytych na podstawie

Umowy na inne osoby wraz z prawem dokonywania w nich zmian na polach eksploatacji

wymienionych w ust. 2.

. Wykonawca wyraza zgode na dokonywane przez Zamawiajacego lub na jego zlecenie

wszelkich zmian, aktualizacji i uzupetnien utworéw — opracowan. Wszelkie prawa do

opracowan przyshugiwaé beda Zamawiajgcemu. Wykonawca wyraza zgod¢ na
nieograniczone czasowo i terytorialnie rozporzadzanie i korzystanie z opracowan przez

Zamawiajacego.

. W oprzypadku ujawnienia nowego pola eksploatacji majgcego znaczenie dla

Zamawiajacego, Strony aneksujag Umowg, dodajgc postanowienia, na mocy ktorych

Wykonawca bedzie zobowigzany do przeniesienia na Zamawiajacego prawa do tego pola

eksploatacji za stosownym wynagrodzeniem, adekwatnym do korzy$ci zwigzanych

z mozliwosécia korzystania z utworéw na nowym polu eksploatacji.

. Wykonawca zobowigzuje si¢ do niewykonywania przez czas nieoznaczony wobec

Zamawiajgcego oraz wszelkich osdb trzecich dzialajacych na zlecenie lub w imieniu

Zamawiajgcego oraz wszelkich osob trzecich, na rzecz ktérych Zamawiajacy przeniesienie

autorskie prawa majatkowe do utworu lub utworéw badz udzieli stosownej licencji,

przystugujacych Wykonawcy autorskich praw osobistych, w tym takze niewykonywania
nadzoru autorskiego nad sposobem korzystania z utwordw,

. Wykonawca upowaznia Zamawiajacego do wykonywania osobistych prawa autorskich,

a w szczegolnosci zezwala Zamawiajgcemu na:

1) korzystanie z i rozpowszechnianie utwordéw oraz ich opracowan bez oznaczenia
w jakikolwiek sposob jego autorstwa,

2) ingerencj¢ w utwory w jakikolwiek sposéb, w tym w szczegdlnosci poprzez ich
dowolng modyfikacj¢, zmiang, przeksztaicenie, w tym takze tworzenie opracowan;

3) decydowanie o pierwszym udostepnieniu utworéw publicznosci;

4) wykonywanie nadzoru nad sposobem korzystania z utworow.

. Upowaznienia i zgody udzielone w ust. 7 obejmujg takze zezwolenie na udzielanie przez

Zamawiajacego wszelkim osobom trzecim dalszych upowaznien i zgdd dotyczacych

autorskich praw osobistych Wykonawey.

. Zamawiajgcemu przyshuguje prawo do korzystania z utworéw lub ich czesci czy

fragmentéw 1 rozporzadzania nimi w zakresie pdl eksploatacji okreslonych w Umowie.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

f—

Zamawiajacy jest uprawniony do dowolnego wykorzystania poszczegdlnych czesci lub
fragmentow utwordw, w tym taczenia ich z innymi utworami lub dziataniami niebedacymi
utworami.

Rozporzadzenie autorskimi prawami majatkowymi i prawami zaleznymi do konkretnego
utworu, zgodnie z postanowieniami powyzej, nastepowac bedzie w dniu przyjecia utworu
przez Zamawiajacego na podstawie protokotu odbioru, potwierdzajacego przeniesienie
praw. W okresie od dnia dostarczenia poszczegdlnych utwordw lub elementéw utwordéw do
momentu podpisania protokolu odbioru przez Zamawiajacego, Wykonawca zezwala
Zamawiajacemu na korzystanie z dostarczonych utworoOw na wszystkich polach
eksploatacji okreslonych Umowa.

Jezeli Wykonawca w ramach realizacji Umowy, wlaczy do utworéw stanowiacych
Materialy Promocyjne inne utwory na zasadach licencji, Wykonawca w ramach
wynagrodzenia umownego udziela, badz tez zapewnia udzielenie Zamawiajacemu licencji
na korzystanie z takiego utworu, na zasadach i w zakresie okreslonym ponizej, na
wszystkich polach eksploatacji wymienionych w ust. 2 powyze;j.

Licencja, o ktérej mowa powyzej zapewnia Zamawiajgcemu prawo do korzystania z
utworéw bez ograniczen czasowych i terytorialnych, bez mozliwosci jej wypowiedzenia
przez podmiot udzielajacy licenc;ji.

Udzielenie licencji na zasadach okreSlonych powyzej nastapi z chwilg przekazania
Zamawiajgcemu danego utworu.

Licencje powinny uprawnia¢ do korzystania z utworéw bez ograniczen terytorialnych przez
Zamawiajacego oraz osoby dzialajace z polecenia lub na rzecz Zamawiajgcego.
Wykonawca zapewnia, Ze licencja, o ktérej mowa powyzej, obejmuje prawo do
wprowadzania dowolnych zmian w utworach.

W ramach udzielonej lub zapewnianej Zamawiajacemu licencji, o ktorej mowa powyzej,
Zamawiajacy bedzie miat prawe do udzielania sublicencji do korzystania z utwordw.

§ 6.

Realizacja przedmiotu Umowy b¢dzie przebiegata zgodnie z Harmonogramem.
Wykonawca zobowigzany jest do przedstawiania Zamawiajacemu rezultatéw swoich
dziatan zgodnie z Harmonogramem, w szczegdinosci do przedstawiania kolejnych wersji
Materialdw Promocyjnych i wprowadzania w nich poprawek wedlug wskazoéwek
Zamawiajacego, az do uzyskiwania pisemnej akceptacji Zamawiajacego.

Wykonawca jest zobowigzany do informowania na biezaco o przebiegu realizacji Umowy,
zwlaszcza o zaistnialych trudnosciach i przeszkodach.

Na zadanie Zamawiajacego Wykonawca zobowigzuje si¢ do udzielania kazdorazowo pelne;
informacji o stanie realizacji Harmonogramu.

§7.

Wykonawca o§wiadcza, ze posiada umiejetnoécei 1 kwalifikacje niezbedne do nalezytego
wykonania Umowy.

Wykonawca zobowiazuje si¢ do realizacji Umowy z zachowaniem nalezytej starannosci
zawodowej, rzetelnie, terminowo, z uwzglgdnieniem obowigzujgcego prawa, ustalonej
praktyki i z uwzglednieniem intereséw Zamawiajacego.

§8.
Ryzyko dostgpnosci czasu antenowego zgodnego z mediaplanem ponosi Wykonawca.
Wykonawca ponosi rdwniez ryzyko wystapienia bledéw i usterek, ktdre moga wystapic
przy emisji Materialow Promocyjnych, chyba ze okolicznoéci jednoznacznie wskazuja, Ze
nastapilo to bez winy Wykonawcy.
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. Za kazdy przypadek nienalezytego wykonania Umowy Zamawiajacy jest uprawniony do
naliczenia kary umownej w wysokos$ci 2 % wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 3
ust. 1 Umowy. Za nienalezyte wykonanie Umowy uznaje si¢ w szczegolnosci:

1) brak uzyskania akceptacji Zamawiajacego w odniesieniu do poszczegdlnych rezultatow
Umowy, o czym mowa w § 6 ust. 2 Umowy lub w ogdle nieprzedstawienie do akceptacji
poszczegdlnych wersji Materialéow Promocyjnych, kanaléw dostgpu lub mediaplanu,
dokonywanie w ww. materiatach zmian bez zgody Zamawiajacego;

2) niezastosowanie si¢ do wskazéwek Zamawiajacego przy realizacji Umowy;

3) dostarczenie materiatbw niepelnych, uszkodzonych lub w formacie niepozwalajagcym
na ich wykorzystanie na wskazanych w Umowie polach eksploatacji lub materiatéow, co
do ktérych Wykonawca nie moze zapewni¢ przeniesienia lub wykonywania przez
Zamawiajacego majatkowych lub osobistych praw autorskich;

4) brak emisji lub emisja nieprawidlowa/zakiécona/niepeina lub znieksztalcona, o ile nie
wynikio to wskutek oddzialywania sity wyzszej.

. Za kazdy przypadek realizacji Umowy niezgodnie z Harmonogramem z przyczyn lezacych

po stronie Wykonawcy (opdznienie, wykonanie czynnoéci w sposOb niezgodny

z Harmonogramem), Zamawiajacy jest uprawniony do naliczenia kary umownej

w wysokosci 0,5% wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 3 ust. 1 Umowy.

. W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego, ze przedmiot Umowy jest realizowany

niezgodnie z OPZ, Harmonogramem lub Umows, w szczegélnosci w przypadku

wystapienia po stronie Wykonawcy op06znien, ktore spowoduja po stronie Zamawiajgcego
uzasadnione przypuszczenie, Ze Umowa nie zostanie wykonana w terminie, Zamawiajacy
moze odstgpi¢ od Umowy ze skutkiem natychmiastowym, bez konieczno$ci wyznaczania

Wykonawcy dodatkowego terminu na wykonanie Umowy lub wzywania go do zmiany

sposobu wykonywania Umowy. Wykonawcy woéwczas nie przysluguje prawo do

odszkodowania.

. W przypadku odstapienia od Umowy przez Zamawiajacego z przyczyn lezacych po stronie

Wykonawcy, w szczegdlnosci w okolicznosciach, o ktérych mowa w ust. 5 powyzej,

Zamawiajacy ma prawo do naliczenia kary umownej w wysokosci 30% wynagrodzenia

brutto, o ktorym mowa w § 3 ust. I Umowy. Zamawiajacemu przyshuguje prawo do

naliczenia ww. kary umownej réwniez w przypadku odstgpienia od Umowy przez

Wykonawce z przyczyn nielezacych po stronie Zamawiajacego.

. Zamawiajacy jest rowniez uprawniony do naliczenia kary umownej w wysokosci 30%

wynagrodzenia o ktérym mowa w § 3 ust. 1 Umowy w przypadku niewykonania Umowy,

takze jezeli nie odstapi wczesniej od Umowy. Umowe uwaza si¢ za niewykonang w

szczegblno§ci jezeli nie dojdzie do emisji zaakceptowanych przez Zamawiajgcego

Materiatéw Promocyjnych zgodnie z Harmonogramem oraz Umowa, a pozostale wykonane

przez Wykonawce prace nie zostang odebrane przez Zamawiajgcego.

. Kary umowne przewidziane w Umowie kumulujg sig, w szczego6lnosci odstapienie przez

Zamawiajacego od Umowy i naliczenie z tego tytulu kary nie pozbawia go roszczen

o zaplate kar umownych naliczonych z tytulu niewykonania lub nienalezytego wykonania

czeSci Umowy w okresie przed odstgpieniem od Umowy.

. W przypadku gdy szkoda powstata wskutek niewykonania lub nienalezytego wykonania

Umowy przewyzsza wysoko§¢ naliczonych kar umownych, Zamawiajacy moze dochodzié

na zasadach ogélnych odszkodowania w wysokoSci przewyzszajgcej naliczone kary

umowne.

. Wykonawca wyraza zgod¢ na potracenie naliczonych kar umownych z zaplaty

wynagrodzenia naleznego na podstawie wystawionej przez Wykonawce faktury.
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§9.

1. Zamawiajacy moze odstgpi¢ od Umowy w razie wystapienia istotnej zmiany okolicznosci
powodujacej, Ze wykonanie Umowy nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna
bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy.

2. Zamawiajacy moze odstapi¢ od Umowy w terminie 30 dni od powzig¢cia wiadomosci o
tych okolicznosciach. W takim wypadku Wykonawca moze 2ada¢ wylacznie
wynagrodzenia naleznego mu z tytulu wykonania cz¢éci Umowy.

3. Oswiadczenie o odstapieniu, rowniez w przypadkach odstgpienia, o ktorych mowa w § 8
Umowy moze zosta¢ zlozone przez Zamawiajacego rdwniez droga elektroniczng z adresu

email: ... ,na adres ..o W postaci
przestanego skanu o$wiadczenia o odstgpieniu, ktore nastgpnie zostanie przestane listem
poleconym na adres Wykonawcy ..............ccoveiiiiiiiniiinns W takim przypadku

o$wiadczenie o odstgpieniu uznaje sie za zlozone najpdzniej po uptywie 24 godzin od jego
wyslania droga elektroniczna, lub moment weczesniejszy, w ktorym Wykonawca wcze$niej
w jakikolwiek sposob potwierdzi, Ze zapoznal sie z tre§cig oswiadczenia.

§ 10.

Zamawiajgcy przewiduje mozliwo§¢ wprowadzenia zmiany umowy Ww nastgpujacych
przypadkach:

1) dokonania zmian w tresci oferty, ktore nie sg istotne 1 jezeli wynikajg z potrzeby
optymalizacji kampanii oraz braku mozliwos$ci zakupu danego medium z winy
nielezacej po stronie Wykonawcy. Zmiany te wymagaja poinformowania 1 akceptacji
Zamawiajacego przez Wykonawcg;

2) wykrycia omylek, rozbieznosci lub niejasnosci w umowie, ktérych nie mozna usungé
w inny sposob, a zmiana bedzie umozliwia¢ ich usunigcie i doprecyzowanie umowy
zgodnie z jej celem lub w celu jednoznacznej interpretacji jej zapiséw przez
Wykonawceg i Zamawiajacego;

3) gdy wystapi konieczno§¢ zmiany oséb wskazanych do realizacji umowy, zgodnie
Z postanowieniami umowy;

4) gdy nastapi zmiana przepisOw prawa powszechnie obowigzujacego, ktora ma wplyw
na termin, sposdb lub zakres realizacji zaméwienia,;

5) gdy powstanie mozliwo§¢ zastosowania nowszych i korzystniejszych dla
Zamawiajacego rozwigzan w zakresie koncepcji kreatywnej, rozwigzan
technologicznych lub technicznych, niz te istniejgce w chwili zawarcia umoéw,
zastosowanie, ktorych pozwoli na osiagniecie lepszych rezultatéw;

6) w sytuacji gdy wystapia niedajace si¢ przewidzie¢ wczesniej (oraz niezalezne od
zadnej ze stron umowy) okolicznosci uniemozliwiajace realizacj¢ przedmiotu
Zamowienia,

7) przewiduje si¢ takze mozliwo$s¢ zmian umowy polegajacych na modyfikacji:

a) sposobu i termindéw platno$ci wynagrodzenia z tytutu realizacji umowy,

b) sposcbu koordynacji wykonania umowy, w tym zasad podejmowania decyzji
dotyczacych sposobu wykonania umowy,

c) harmonogramu realizacji zaméwienia,

d) media planu, pod warunkiem, Ze zmianie nie ulegnie laczna szacowana liczba
odbiorcéw kampanii oraz ze zmiana bgdzie dotyczyla aspektu, ktory nie jest brany
pod uwage przy ocenie ofert,
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e) wysokosci ostatecznego wynagrodzenia, poprzez jego obnizenie, w przypadku
wystapienia ustug/prac zaniechanych (niezrealizowanych), ustalanego w oparciu
o dane wynikajace z formularza ofertowego i mediaplanu.

§11.

1. Do biezacej wspdlpracy z Wykonawca w sprawach zwigzanych z wykonywaniem Umowy,
w tym akceptacji poszczegdlnych czesci Umowy

w imieniu Zamawiajacego upowaznione sa nast¢pujgce osoby:

1§ JOTUTURT
W imieniu Wykonawcy upowaznione sg nastgpujace osoby:
D) e

2. Ze strony Zamawiajacego osoba odpowiedzialng za potwierdzenie odbioru przedmiotu
Umowy lub podpisanie protokolu odbioru jest ....................... lub osoba

upowazniona przez ww.
3. Zmiana osob wskazanych w ust. 1 nastgpuje poprzez pisemne powiadomienie drugiej
Strony drogg elektroniczna i nie stanowi zmiany tresci Umowy w rozumieniu § 13 ust. 2.

§12.

1. Strony zobowigzujg si¢ do utrzymania w tajemnicy ujawnionych wzajemnie w trakcie
realizacji Umowy informacji, ktérych ujawnienie mogtoby narazi¢ drugg Strong na szkodg
lub naruszenie prawa, dobrych obyczajéw, dobr osobistych. W szczegélnosci dotyczy to
tajemnicy handlowej i przedsigbiorstwa, tj. nieujawnionych do publicznej wiadomosci,
wiadomosci technicznych, technologicznych, organizacyjnych, handlowych, personalnych,
finansowych, ekonomicznych, marketingowych, rynkowych lub wiadomos$ci o rezultatach
pracy intelektualnej chronionych lub nie chronionych prawami wylacznymi lub
bezwzglednymi lub innych wiadomosci o charakterze know-how — uzyskanych od drugie;j
Strony w zwiazku z wykonywaniem umowy. Nie stanowi naruszenia ujawnienie tajemnicy
— w niezbednym i uzgodnionym pomigdzy Stronami zakresie — w wykonaniu obowigzku
wynikajacego z przepiséw prawa lub prawomocnego orzeczenia wlasciwego organu lub
ujawnienie tajemnicy pracownikom, doradcom, podwykonawcom Stron, uczestniczgcym w
realizacji umowy, jezeli ujawnienie informacji tym osobom jest niezbgdne dla wykonania
Umowy. Powyzsze nie narusza obowigzku ochrony tajemnicy wynikajgcego z przepisow
prawa.

2. Wykonawca o§wiadcza, ze znany mu jest mu fakt, iz tres¢ Umowy, a w szczegdlnosci
dotyczace go dane identyfikujace, przedmiot umowy i wysoko§¢ wynagrodzenia, stanowig
informacje publiczng w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostgpie
do informacji publicznej (tj. Dz. U. z 2019 1, poz. 1429 z pézn. zm.), ktora podlega
udostgpnieniu w trybie ww. ustawy.

§ 13.

1. Do spraw nieuregulowanych w Umowie maja zastosowanie obowiazujace przepisy prawa,
a w szczegOlnosci ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2019 r.
poz. 1145) oraz ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim 1 prawach pokrewnych
(t). Dz. U. 2 2019 r. poz. 1231 z pézn. zm.).

2. Zmiany treSci Umowy wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci

Z zastrzezeniem § 3 ust. 5.
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3. Spory powstale w zwigzku z wykonywaniem Umowy Strony zgodnie poddajg
rozstrzygnie¢ciu sagdu wlasciwego miejscowo ze wzgledu na siedzibe Zamawiajacego.
4. Umowe sporzgdzono w trzech jednobrzmiacych egzemplarzach: jednym dla Wykonawcy,
i dwoch dla Zamawiajgcego.
5. Integralng czescia Umowy sa nastgpujace zalgczniki:
Zatacznik nr 1 — OPZ
Zalacznik nr 2 — Oferta Wykonawcy
Zalacznik nr 3 — wzdr protokohn odbioru

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA

arodowy

Centrum Rozw swatelshicy

hY “ut Wl ] i %
entrum Rozdoju Spolsfsunsina Qbywatelskieg . |
ke --w.:& §
5 - .
Biura Program\[{orpu olidarno$ei 9209

Dariusk Pietrowski






Zalacznik nr 1 do Umowynr ......... zdn. ...l 2019r. - OPZ






Zalacznik nr 2 do Umowynr.......... zdn. ...l 2019 r. — Oferta Wykonawcy






Zalgcznik nr 3 do Umowynr......... zdn. ...l 2019r.

PROTOKOL ODBIORU PRZEDMIOTU UMOWY

Zamawiajacy Narodowy Instytut Wolnodci — Centrum Rozwoju Spoleczenstwa
Obywatelskiego z siedzibg w Warszawie (00-124), Al. Jana Pawla 11 12

Wykonawca

....................................................................................
......................................................
....................................................................................
......................................................
....................................................................................

------------------------------------------------------

Dotyczy umowy 1) SRR ,Zzawartej dnia ...........oeeiini 2019r.

Przedmiot umowy

....................................................................................

Wadniu ... stwierdzono fakt wykonania powyzej wskazanego

przedmiotu umowy przez Wykonawce.

Strony niniejszym potwierdzaja, iz zamoéwienie:
1) zostato wykonane zgodnie z ww. umowa i odebrane przez Zamawiajacego bez zastrzezen*;

2) zostalo wykonane niezgodnie z ww. umowa, a Zamawiajacy zglasza do niego nastgpujace
zastrzezenia*:

............................................................................................................

............................................................................................................

....................................... R R R e ]
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...................................................................................................

Niniejszy protokoét stanowi podstawe do rozliczenia dostawy / wykonania ushugi* i wystawienia
faktury przez Wykonawcg.

Protokél sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, z ktérych jeden egzemplarz
otrzymuje Zamawiajacy, a drugi Wykonawca.

R T O O T e A A R N N N LA

Zamawiajacy Wykonawca

* niepotrzebne skreslic



Zalgcznik nr 8 do SIWZ

Dotyczy postepowania nr: 4/PN/2019
Informacja o braku przynaleznosci Wykonawcy do grupy kapitatowej /

Lista podmiotéw nalezgcych do tej samej grupy kapitatowej,
o ktérej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp*

dia zamdwienia publicznego na: Przygotowanie oraz przeprowadzenie ogélnopolskiej kampanii
promocyjnej, ktéra ma na celu zainiciowa¢ budowe silnej marki Korpusu Solidarnosci

Wykonawca

Nr telefonu, faksu i

Lp. Petna nazwa(y) Wykonawcy(éw) Adres(y) Wykonawcy(dw) adres e-mail

Przystepujac do udzialu w przedmiotowym postepowaniu o udzielenie zamdéwienia publicznego
informujemy, ze:
1) nie nalezymy do Zadnej grupy kapitatowej, o ktérej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp
w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o achronie konkurencji | konsumentéw (tj. Dz.U.
z 2019 r, poz. 369)%*;
2) nalezymy do grupy kapitatowej i zalaczamy do oferty liste podmiotdw nalezgcych do tej samej
grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentéw (tj. Dz.U. z 2019 r. poz. 369)*;

Lp. Nazwa podmiotu Adres podmiotu

2,

*niepotrzebne skresli¢
W razie wybrania pkt 2 nalezy odpowiednio wypetnic tabele.

Jezeli Wykonawca nalezy do grupy kapitatowej z wykonawca biorgcym udziat w przedmiotowym

postepowaniu:
W zwiazku z zaistnieniem okoliczno$d, o ktérych mowa w art. 24 ust. la pkt 23 pzp, przedstawiam
nastepujgce dowody potwierdzajace, Ze istniejace powigzania z wykonaweg ..........cccernens nie prowadza

do zakltécenia konkurencji w przedmiotowym postepowaniu;

(podpis Wykonawcy)






