ZAPYTANIE OFERTOWE

Realizacja na rzecz Zamawiajacego zakupu internetowych i drukowanych artykuléw sponsorowanych wraz z
ich ptatng promocja

dla postepowania prowadzonego z wytgczeniem przepiséw ustawy — Prawo zamodwien publicznych
o wartosci ponizej 170 000,00 zt netto

1. Dane Zamawiajacego

Narodowy Instytut Wolnosci

- Centrum Rozwoju Spoteczeristwa Obywatelskiego
00-124 Warszawa

al. Jana Pawta 11 12

NIP: 7010780575

strona internetowa: www.niw.gov.pl

Osoba do kontaktu: Dawid Krupa e-mail: dkrupa@niw.gov.pl tel. 601-901-375

1. Zamawiajacy informuje, iz bedzie przetwarzat dane osobowe uzyskane w trakcie niniejszego postepowania
a w szczegolnosci: dane osobowe ujawnione w ofertach i dokumentach i oswiadczeniach dotgczonych do
oferty. Przetwarzanie danych osobowych przez zamawiajgcego jest niezbedne dla celéw wynikajacych z
prawnie uzasadnionych interesdw realizowanych przez zamawiajgcego i wypetnienia obowigzku prawnego
cigzacego na administratorze danych osobowych. W zwigzku z tym, wykonawca przystepujac do
postepowania jest obowigzany do wyrazenia zgody na przetwarzanie informacji zawierajgcych dane
osobowe oraz do pisemnego poinformowania i uzyskania zgody kazdej osoby, ktérej dane osobowe bedg
podane w ofercie, oswiadczeniach i dokumentach ztozonych w postepowaniu. Na te okolicznosé¢ wykonawca
ztozy stosowne oswiadczenie zgodnie z trescig formularza oferty.

2. Niniejsze Zapytanie ofertowe nie stanowi oferty w rozumieniu art. 66 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r.
Kodeks cywilny oraz nie stanowi podstaw do roszczen dotyczgcych zawarcia umowy. Ztozenie Zapytania
ofertowego, jak tez otrzymanie w jego wyniku ofert, nie jest rownoznaczne z udzieleniem zamowienia przez
NIW-CRSO (tj. nie rodzi skutkdw w postaci zawarcia umowy).

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia przedmiotowego postepowania na kazdym etapie bez
podania przyczyny uniewaznienia.

4. W przypadku uniewaznienia postepowania, zamawiajacy nie ponosi kosztéw przygotowania i ztozenia ofert.

2. Opis przedmiotu zamoéwienia

1. Nazwa przedmiotu zamodwienia

Realizacja na rzecz Zamawiajgcego zakupu internetowych i drukowanych artykutéw sponsorowanych wraz z ich

ptatng promocja.

2. Przedmiot zamdwienia

Szczego6towy opis przedmiotu zamodwienia okresla zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego - Opis przedmiotu
zamoOwienia. Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ zmiany tresci zapytania ofertowego lub zatgcznikdw (w tym opisu
przedmiotu zamdwienia) przed uptywem terminu sktadania ofert. Informacja o zmianie zostanie zamieszczona

na stronie internetowej, na ktdrej opublikowano zapytanie.

3. Maksymalna kwota, ktérg Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na realizacje zamdwienia to 165 000 zt netto
(202 950 zt brutto). Kwota obejmuje budzet na zakup artykutéw sponsorowanych, tj. 144 500 zt netto (177 735

zt brutto) oraz marze Wykonawcy przedstawiong w ofercie. Oferty, ktérych tgczna wartos$¢ przekroczy wskazana
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maksymalng kwote, tj. 165 000 zt netto (202 950 zt brutto), zostang odrzucone. Zamawiajacy nie udziela

zaliczek ani innych form przedptaty na poczet wykonania ustug.

3. Warunki realizacji zamowienia

1. Termin realizacji zamdwienia: Od dnia podpisania umowy do 31 grudnia 2027 roku lub do wyczerpania kwoty
maksymalnego wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego w umowie, w zaleznosci, ktore z tych zdarzen nastgpi
wczesniej.

2. Warunki ptatnosci: Szczegdétowe warunki realizacji zamdwienia zostaty okreslone w Opisie Przedmiotu
Zamowienia (OPZ) — zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego oraz we wzorze umowy - zataczniku nr 3 do
zapytania ofertowego.

4. Warunki udziatu w postepowaniu

1. O udzielenie zamdwienia moze ubiegac sie Wykonawca, ktéry:

1) wykaze, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, wykonat (a w przypadku $swiadczen okresowych lub
ciggtych — wykonuje) nalezycie co najmniej 4 ustugi, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat
wykonania oraz podmiotéw, na rzecz ktérych ustugi byty wykonywane lub sg wykonywane. Ustugi te musza
polega¢ na zakupie internetowych lub drukowanych artykutéw sponsorowanych, a wartos¢ kazdej
pojedynczej ustugi musi wynosi¢ co najmniej 50 000 PLN netto (piecdziesiagt tysiecy ztotych). W przypadku
ustug bedacych w trakcie wykonywania, wymagania dotyczace wartosci i okresu $wiadczenia odnoszg sie do
czesci juz zrealizowanej (od dnia rozpoczecia wykonywania do dnia uptywu terminu sktadania ofert). Dane
te nalezy wpisa¢ w Wykazie ustug, stanowigcym element Formularza oferty (zatgcznik nr 2 do Zapytania
ofertowego). Jedna ustuga oznacza jedng umowe. Zamawiajgcy, po dokonaniu rozstrzygniecia i wyborze
oferty najwyzej ocenionej, wezwie wybranego wykonawce do zfozenia w wyznaczonym terminie
dowoddw potwierdzajgcych nalezyte wykonanie lub wykonywanie ustug, przedstawionych w Wykazie ustug
(zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego). Dowodami tymi sg referencje lub inne dokumenty sporzadzone
przez podmiot, na rzecz ktorego ustugi byly wykonywane, a w przypadku ustug o charakterze
powtarzajacym sie lub ciggtym nadal wykonywanych — potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie.

2) posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci, dysponujg odpowiednim potencjatem
technicznym oraz osobami zdolnymi do realizacji zamdwienia i znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i
finansowej, pozwalajgcej na realizacje zamodwienia;

3) nie podlega wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie
bezpieczeristwa narodowego.

2. Zpostepowania o udzielenie zamowienia Zamawiajgcy wykluczy Wykonawce powigzanego z Zamawiajgcym
kapitatowo lub osobowo.Przez powigzanie kapitatowe lub osobowe Zamawiajgcy rozumie wzajemne
powigzania miedzy Zamawiajagcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajacego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzanych z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy, a Wykonawca, polegajagce w
szczegdlnosci na:

1) uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;

2) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji, o ile nizszy prég nie wynika z przepiséw prawa;

3) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika;

4) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej
lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.



5. Kryteria oceny ofert
Zamawiajacy dokona wyboru oferty na podstawie ponizszego kryterium:

Marza —waga 100%;

Ocena w zakresie kryterium ,,Marza” bedzie dokonywana na podstawie procentowej wysokosci marzy wskazanej
przez Wykonawce w ofercie.

Punkty w tym kryterium bed3 obliczane wedtug wzoru:
M = (Mn / Mb) x 100 pkt,

gdzie:

M — liczba punktéw przyznanych za kryterium ,,Marza”,
Mn — najnizsza marza procentowa sposrod wszystkich ztozonych ofert,
Mb — marza procentowa oferty badanej.

Maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskac oferta w tym kryterium, wynosi 100 punktéw.

UWAGA: Zamawiajacy ustala minimalng dopuszczalng wysokos$¢ marzy na poziomie 1%. Marza stanowi element

kalkulacyjny oferty i podlega ocenie w ramach kryterium ,Marza”. Oferta zawierajgca marze nizszg niz 1%

zostanie uznana za niezgodng z wymaganiami niniejszego Zapytania ofertowego i podlega odrzuceniu. Ustalenie

minimalnej wysokosci marzy ma na celu zapewnienie realnosci ofert oraz prawidtowej realizacji zamowienia w

catym okresie jego obowigzywania.

6. Opis sposobu przygotowania ofert

1.
2.

Kazdy wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.
Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim, w formie elektronicznej (np. skan podpisanego dokumentu)
lub pisemnej, w sposdb zapewniajacy jej czytelnosc.
Oferte stanowi w szczegdlnosci:

1) wypetniony i podpisany formularz oferty (zatacznik nr 2)

2) petnomocnictwo do reprezentowania wykonawcy (jezeli dotyczy)
Wykonawca skieruje do realizacji przedmiotu zamdwienia osobe petnigcg funkcje Opiekuna klienta,
odpowiedzialng za biezacy kontakt, koordynacje publikacji, komunikacje z wydawcami oraz obstuge
zlecen Zamawiajgcego. Dane Opiekuna klienta (imie, nazwisko, adres email, numer telefonu) zostang
przekazane Zamawiajgcemu w ofercie Wykonawcy. Oferty, ktore nie beda zawierac tych informacji
zostang odrzucone. Brak wskazania powyzszych informacji moze skutkowac odrzuceniem oferty, jezeli
Wykonawca nie uzupetniich w wyznaczonym terminie - wtedy jest mozliwos$¢ wezwania Wykonawcy do
uzupetnienia (pkt 8.2).
Oferta oraz wszystkie dokumenty muszg by¢ podpisane przez osobe uprawniong do reprezentowania
wykonawcy.
W przypadku wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o zamdéwienie nalezy ustanowi¢ petnomocnika
i dotgczy¢ dokument potwierdzajgcy jego umocowanie.
Cena oferty powinna obejmowacd wszystkie koszty zwigzane z realizacjg zamdwienia oraz podatki, w tym
podatek VAT.
Walutg oferty jest ztoty polski (PLN).

7. Termin i sposéb sktadania ofert

1.
2.

Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 18.03.2026 r. do godz. 15:00.

Oferte wraz z wymaganymi dokumentami nalezy przesta¢c w formie elektronicznej na adres e-mail:
media@niw.gov.pl

Tytut wiadomosci z ofertg powinien by¢ zatytutowany: , Oferta — artykuty sponsorowane NIW”

Oferta ztozona po terminie nie bedzie rozpatrywana.

8. Zasady oceny i wyboru ofert
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10.

11.

12.

Po uptywie terminu sktadania ofert Zamawiajacy dokonuje ich otwarcia, analizy i oceny zgodnie z
kryteriami okreslonymi w niniejszym zapytaniu.
Zamawiajacy moze zwrdcic sie do wykonawcow o wyjasnienia dotyczace tresci ofert lub o uzupetnienie
brakujgcych dokumentéw.
Zamawiajacy moze poprawi¢ w ofercie oczywiste omytki pisarskie i rachunkowe, informujgc o tym
wykonawce.
W przypadku watpliwosci co do realnosci zaoferowanej ceny Zamawiajacy moze zwrdci¢ sie do
wykonawcy o ztozenie wyjasnien.
Zamawiajacy odrzuca oferte w szczegdlnosci, jezeli:

1. jejtresc jest niezgodna z trescig zapytania ofertowego,

2. zawiera btedy uniemozliwiajgce ocene lub wykonanie zamdwienia,

3. wykonawca nie uzupetnit brakéw lub nie ztozyt wyjasnien w wyznaczonym terminie.
Za najkorzystniejszg uznaje sie oferte niepodlegajaca odrzuceniu, ktdra uzyska najwyzszg liczbe punktow
w ramach przyjetych kryteriow.
Termin zwigzania Wykonawcy niniejszg oferta: 30 dni kalendarzowych.
W uzasadnionych przypadkach, w szczegdlnosci w celu doprecyzowania tresci ofert lub uzyskania
korzystniejszych warunkéw finansowych, Zamawiajgcy moze przeprowadzi¢ negocjacje ze wszystkimi
Wykonawcami, ktérzy ztozyli oferty niepodlegajgce odrzuceniu.
Negocjacje mogg zostac przeprowadzone jednokrotnie, oddzielnie z kazdym Wykonawcg, z
zachowaniem zasady réwnego traktowania oraz poufnosci.
Negocjacje nie mogg prowadzi¢ do zmiany przedmiotu zamdwienia ani kryteriéw oceny ofert
okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym.
W przypadku gdy dwie lub wiecej ofert uzyskajg takg sama liczbe punktéw w ramach kryterium
»,Marza”, Zamawiajacy moze wezwac¢ Wykonawcow, ktérzy ztozyli te oferty, do ztozenia w
wyznaczonym terminie ofert dodatkowych obejmujgcych proponowang wysokos¢ marzy.
Marza zaproponowana w ofercie dodatkowej nie moze by¢ wyzsza niz marza wskazana pierwotnie w
ofercie.

9. Wykaz zatacznikéw do zapytania ofertowego

1.

2.
3.
4,

Opis przedmiotu zamowienia — zatgcznik nr 1
Formularz oferty — zatgcznik nr 2

Wzér umowy— zatacznik nr 3

Klauzula informacyjna — zatacznik nr 4



Zatgcznik nr 1 do zapytania ofertowego

Opis przedmiotu zamodwienia na

realizacje na rzecz Zamawiajgcego zakupu internetowych i drukowanych artykutéw sponsorowanych wraz z ich
ptatng promocja. Zamowienie obejmuje zaréwno publikacje artykutéw przygotowanych przez Zamawiajgcego,
jak i publikacje artykutéw przygotowanych przez Wykonawce, przy czym wskazanie wydawcéw, formatdéw i

termindéw publikacji moze nastepowac po stronie Zamawiajgcego albo Wykonawcy.

Ustuga bedzie swiadczona przy zachowaniu ponizszych zasad:
1. Wybér wydawcy, formatéw i terminédw publikacji

a) Zamawiajacy dokonuje wyboru wydawcy publikacji internetowej lub drukowanej artykutu sponsorowanego,
jego formatu, zakresu ptatnej promocji oraz terminu publikacji. Zamawiajgcy moze wskaza¢ zaréwno konkretng

date publikacji, jak i przedziat czasowy, w zaleznosci od swoich potrzeb oraz mozliwosci wydawcow.

b) Jezeli wydawca, formaty lub terminy publikacji nie zostang wskazane przez Zamawiajacego, ich
propozycje przedstawi Wykonawca, a kazda taka propozycja wymagac bedzie akceptacji Zamawiajgcego

dokonanej za pomocg wiadomosci email wystanej z domeny Zamawiajgcego lub pisemnie.

2. Parametry i wymagania wydawcow

a) W odpowiedzi na zlecenie Zamawiajgcego dotyczace publikacji internetowego lub drukowanego artykutu
sponsorowanego, Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu parametry techniczne, wymagania oraz wytyczne
wydawcow, w tym m.in. wytyczne redakcyjne, specyfikacje techniczne oraz wymagania dotyczgce materiatow

dodatkowych i elementéw ptatnej promogji.

b) Wykonawca kazdorazowo przekaze Zamawiajagcemu informacje uzyskang od wydawcy, dotyczaca

dostepnych terminéw oraz warunkdow publikacji wraz z wycena.

3. Opiekun klienta

a) Wykonawca skieruje do realizacji przedmiotu zamdwienia osobe petnigca funkcje Opiekuna klienta,
odpowiedzialng za biezgcy kontakt, koordynacje publikacji, komunikacje z wydawcami oraz obstuge zlecen
Zamawiajacego.

b) Dane Opiekuna klienta (imie, nazwisko, adres email, numer telefonu) zostang przekazane Zamawiajgcemu w
ofercie Wykonawcy.

c) Zmiana Opiekuna klienta wymaga uprzedniego poinformowania Zamawiajgcego i wskazania osoby
zastepujace;j.

d) Opiekun klienta odpowiada za sprawne wykonanie wszystkich czynnosci przewidzianych w niniejszych



zasadach, w szczegdlnosci za komunikacje, przekazywanie wytycznych, termindw oraz kompletowanie

materiatéw od wydawcow.

4. Terminy i warunki publikacji

a) Wykonawca przekazuje Zamawiajacemu dostepne terminy realizacji poszczegdlnych publikacji,

uwzgledniajac zgtoszone potrzeby Zamawiajgcego, o ile sg one obiektywnie mozliwe do zrealizowania.

b) Zamawiajacy ma prawo zrezygnowac¢ bezkosztowo z publikacji artykutu sponsorowanego, jezeli
przedstawione przez Wykonawce mozliwe terminy realizacji nie odpowiadajg jego potrzebom (np. termin
publikacji przypada po wydarzeniu, ktérego dotyczy materiat lub w terminie uniemozliwiajgcym skuteczne

spetnienie funkcji promocyjnej).

5. Przygotowanie tresci artykutéw sponsorowanych
a) W przypadku artykutdw przygotowywanych przez Zamawiajgcego:

1) Zamawiajacy rozpoczyna proces poprzez przestanie do Wykonawcy zlecenia jednostkowego, ktéremu
nada unikalny numer. Zlecenie zawiera¢ bedzie artykut w formie edytowalnej (np. .docx) i zostanie
przestane emailem z domeny Zamawiajgcego lub przekazany pisemnie. Zlecenie moze zostac przestane
wraz informacjami o preferowanym wydawcy, terminie publikacji i zakresie ptatnej promocji.

2) W zaleznosci od zakresu przekazanych przez Zamawiajgcego materiatow i informacji, o ktérych mowa
w pkt 1) powyzej, Wykonawca w ciggu dnia roboczego od wystania zlecenia jednostkowego,
przedstawi wycene/y (w tym ptatnej promocji, jesli dotyczy) i propozycje dotyczace termindw i/lub
wydawcow (jesli jest taka mozliwos¢, co najmniej trzy propozycje). Kazda propozycja wymaga e-
mailowej akceptacji Zamawiajgcego.

3) Wykonawca w terminie 2 dni roboczych od dnia akceptacji, o ktérej mowa w pkt 2 powyzej, weryfikuje
zgodnos¢ artykutu z wytycznymi technicznymi i wymaganiami wydawcy dotyczacymi publikacji i
informuje Zamawiajgcego o ewentualnych niezbednych zmianach wynikajgcych z wymogéw
wydawcy.

4) Po dokonaniu ostatecznej akceptacji wersji artykutu przez Zamawiajgcego, Wykonawca przekazuje

materiat wydawcy i potwierdza termin publikacji.
b) W przypadku artykutéw przygotowywanych przez redakcje na zlecenie Wykonawcy:

1. Zamawiajacy rozpoczyna proces poprzez przekazanie zlecenia jednostkowego,
zawierajacego brief okreslajacy co najmniej: tematyke artykutu, cele publikacji, gtdwne przekazy,
wymagane elementy w tresci, w tym wskaze osoby i/lub organizacje, ktérych cytaty powinny znalezé
sie w artykule oraz oczekiwany termin publikacji. Zlecenie moze zawiera¢ réwniez informacje o

preferowanym wydawcy (w tym konkretnym redaktorze pracujgcym dla wykonawcy), terminie



publikacji i zakresie ptatnej promocji. Zlecenie jednostkowe, ktéremu Zmawiajgcy nada unikalny

numer, zostanie przekazane emailem z domeny Zamawiajgcego lub pisemnie.

2. W zaleznosci od zakresu przekazanych przez Zamawiajgcego materiatéw i informacji, o ktérych mowa
w pkt 1) powyzej, Wykonawca w ciggu dnia roboczego od wystania zlecenia jednostkowego,
przedstawi wycene/y (w tym ptatnej promocji, jesli dotyczy) i propozycje dotyczace termindw i/lub
wydawcow (jesli jest taka mozliwosé, co najmniej trzy propozycje). Kazda propozycja wymaga e-

mailowej akceptacji Zamawiajacego.

3. Wykonawca przygotuje i przekaze Zamawiajgcemu artykut w terminie 3 dni roboczych od momentu

akceptacji wszystkich elementow, o ktérych mowa w pkt 2.
4. Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy uwagi do artykutu w terminie do 2 dni roboczych.

5. Wykonawca wprowadzi poprawki i przekaze wersje do akceptacji w terminie dnia roboczego od

otrzymania uwag Zamawiajacego.
6. Dopuszcza sie maksymalnie 2 tury poprawek.

7. W przypadku braku akceptacji Zamawiajgcego po 2 turach poprawek Strony uzgadniajg, ze zostanie

przygotowany nowy brief i artykut zostanie opracowany od poczatku.

8. Publikacja moze nastgpic¢ wytacznie po akceptacji ostatecznej wersji artykutu przez Zamawiajgcego

tylko emailem z domeny Zamawiajgcego lub pisemnie.

6. Materiaty dodatkowe i ptatna promocja

a) Jezeli publikacja lub ptatna promocja wymaga¢ bedzie dostarczenia dodatkowych materiatéw (grafik, zdje¢,
infografik, podpiséw, plikéw zrédtowych), Wykonawca wskaze wymagania techniczne i uzyska akceptacje

Zamawiajacego co do zakresu ich wykorzystania.

b) Parametry ptatnej promocji (okres, formaty, kanaty, estymacje zasiegdw) okreslane sg kazdorazowo w

zleceniu.

c) W przypadku, gdy szczegétowe parametry ptatnej promocji lub formatéw publikacji mogg zostaé okreslone
dopiero po uzyskaniu informacji technicznych od wydawcy lub podmiotu realizujgcego emisje, Wykonawca
przekaze Zamawiajgcemu te parametry niezwtocznie po ich otrzymaniu. Parametry te wymagajg potwierdzenia

przez Zamawiajgcego emailem z jego domeny przed realizacjg publikacji lub promogji.

7. Potwierdzenia realizacji i raportowanie
a) Po publikacji Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu potwierdzenia realizacji:

—w przypadku publikacji internetowych: linki, zrzuty ekranu, informacje o parametrach emisji i ptatnej

promocji;



—w przypadku publikacji drukowanych: egzemplarze publikacji (co najmniej 1 egzemplarz) lub potwierdzone

przez wydawce skany.

b) Na zgdanie Zamawiajacego Wykonawca przygotuje zbiorczy raport z realizacji zlecen, w tym wyniki ptatnej

promocji.

8. Odpowiedzialnos¢ i prawa do materiatéw

a) Wykonawca odpowiada za zgodnos¢ przygotowanych przez siebie materiatéw z wytycznymi wydawcow oraz
obowigzujgcymi przepisami prawa, w tym w zakresie prawa autorskiego, wizerunku, prawa prasowego i zasad

oznaczania tresci sponsorowanych.
b) Zamawiajacy odpowiada za legalno$¢ materiatéw i tresci przez siebie dostarczonych.

c) W przypadku materiatéw przygotowanych przez Redakcje na zlecenie Wykonawcy, Wykonawca zapewni
Zamawiajacemu prawa niezbedne do publikacji i archiwizacji tych materiatéw w zakresie wskazanym w

zleceniu.

9. Platnosci

a) Ptatnosci wynagrodzenia na rzecz Wykonawcy w ramach realizacji zamdwienia bedg dokonywane w

okresach miesiecznych.

b) Wynagrodzenie Wykonawcy za dany miesigc obejmuje:

—zwrot kosztéw poniesionych przez Wykonawce na realizacje ustug publikacji artykutéw sponsorowanych oraz
ustug ptatnej promocji wykonanych w danym miesigcu na rzecz Zamawiajgcego,

—marze Wykonawcy w wysokosci procentowej wskazanej w jego ofercie, liczona od tgcznej wartosci wszystkich

zamowionych przez Zamawiajgcego i zrealizowanych w danym miesigcu publikacji oraz dziatan promocyjnych.

c) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu miesieczne zestawienie obejmujgce wykaz zrealizowanych

publikacji i dziatarh promocyjnych wraz z kosztami stanowigcymi podstawe naliczenia marzy.

d) Ptatnos¢ bedzie realizowana na podstawie prawidtowo wystawionej faktury obejmujgcej elementy, o ktdrych

mowa powyzej.





